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 Luonnos 

 

YHTEISTYÖSOPIMUS – TAITOLUISTELUN MM-KILPAILUT 2017 

 

1 Osapuolet 

Suomen Taitoluisteluliitto ry / MM-2017 (”MM-2017”) 
Radiokatu 20 
00093 VALO 
Y- tunnus: 0202300-3 

Yhteyshenkilö: pääsihteeri Henri Nordenswan 
henri.worlds2017@gmail.com 

 
Helsingin Elinkeino-osasto/kaupunkimarkkinointi (”Helsinki”) 
Unioninkatu 28 A 
00099 Helsingin kaupunki  
y-tunnus: 0201256-6  
 
Yhteyshenkilö: Tarja Savolainen-Ruokonen 
tarja.savolainenruokonen@hel.fi 

 
 
Helsingin Markkinointi Oy (”Helsingin Markkinointi”) 
Yrjönkatu 21 B, 5. krs  
00099 Helsingin kaupunki  
y-tunnus: 0586977-6 
 
Yhteyshenkilö: Jenny Taipale 
jenny.taipale@hel.fi  
 

2 Sopimuksen tarkoitus ja tausta 

Tällä sopimuksella osapuolet sopivat yhteistyöstä Taitoluistelun MM-kilpailuihin 2017 liittyen. 

Suomen Taitoluisteluliitto järjestää 29.3. – 2.4.2017 Hartwall Areenalla Taitoluistelun MM-kilpailut. 

Taitoluistelun MM-kilpailuja ei ole viiteen vuoteen järjestetty Euroopassa. Paikalle on odotettavissa 

ulkomaisia kisavieraita kannustamaan omiaan mitaleille ja kohti seuraavia olympialaisia. 

Taitoluistelun MM-kilpailuihin odotetaan saapuvan kilpailijoita ja joukkueiden jäseniä Japanista, 

Koreasta, Kiinasta, Venäjältä, Yhdysvalloista, Kanadasta ja kaikkialta Euroopasta toista tuhatta. 

Median edustajia tapahtuman uskotaan keräävän noin 500 ja vapaaehtoisia noin 600. Tavoitteena on 

saada paikalle Hartwall Areenalle 65.000 katsojaa. Tapahtuma televisioidaan Yleisradion toimesta ja 

kilpailut tavoittaa laajalti katsojia Euroopan lisäksi Japanissa, Etelä-Koreassa, Kiinassa, Venäjällä, 

Yhdysvalloissa ja Kanadassa. Aikaisempien MM-kilpailujen katsojalukujen perusteella kilpailuja 

odotetaan seuraavan yli 300 miljoonaa katsojaa yli 450 lähetystunnin aikana.  

mailto:henri.worlds2017@gmail.com
https://tietopalvelu.ytj.fi/yritystiedot.aspx?yavain=102048&tarkiste=031B72EE158F912DA9BB85E9F558982A0E2B95DD
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MM-2017 tavoitteena on lisätä kiinnostusta tapahtumaan elämyksellisen markkinoinnin, osallistavan 

toiminnan ja kaupunkitapahtumien kautta. Tavoite on luoda Areenalle niin elämyksellinen ja 

ainutlaatuinen oheispalvelukokemus, että se houkuttelee Helsinkiin joukoin ulkomaisia kisavieraita 

sekä niitä kotimaisia pk-seudun ulkopuolisia asukkaita, jotka muutoin jäisivät katsomaan kilpailuja 

televisioista.  

Tämän yhteistyösopimuksen myötä osapuolet sitoutuvat edistämään sisällöllistä yhteistyötä 

markkinointiviestinnässä sekä edistämään Helsingin kaupungin näkyvyyttä ja Helsinki-tarinoita sekä 

Helsingin kaupungin imagoa houkuttelevana matkailukohteena ja tapahtumakaupunkina 

brändistrategian mukaisesti MM-2017 markkinoinnissa ja viestinnässä.  

3 Markkinointiyhteistyö Bostonissa 2016 

MM-2017 –delegaatio toteutti ennalta sovitusti markkinointitoimenpiteitä Bostonin MM-kilpailuissa 

30.3. – 3.4.2016 seuraavasti:  

3.1 Promootiovideo hallin jättiscreenillä 

MM-2017 sai Bostonin MM-kilpailujen ajaksi 30 sekunnin videoajan hallin jumboscreenillä vähintään 

kahdesti päivässä. MM-2017 leikkasi videon, jossa tuotiin esiin Helsinki-kuvaa ja MM-2017 kilpailuja.  

Helsinki osallistui Bostonin videotuotantoon todellisten kustannusten perusteella 50/50 –

periaatteella. MM-2017 toimitti Helsingille ennen lopullista sitoumusta videotuotannon 

kustannusarvion.    

4 Vastineet Helsingille  

 

4.1 TV-näkyvyys 

Helsingin kaupungin nimi näkyy MM-2017 kaukalon laidassa edellyttäen, että ISU myöntää sille luvan 

ja tilan. Tilan saaminen riippuu ISU:n kansainvälisen markkinointiyhtiön laitamainosten 

myyntitilanteesta ja se varmistuu vasta lähempänä tapahtumaa.  

Helsingin kaupungin nimi näkyy jäässä osana tapahtuman logoa.   

Kiss & Cry rakennetaan Helsingin ja Helsingin Markkinoinnin suunnittelemalla tavalla. ISU:n logo pitää 

olla näkyvissä selvästi taustaseinässä tv-kuvassa. Toteutus on tehtävä MM-2017 tv-tuotannon ja 

ISU:n hyväksymällä tavalla. Helsingin Markkinointi vastaa suunnittelusta ja toteutuksesta. 

Green Room rakennetaan Helsingin ja Helsingin Markkinoinnin suunnittelemalla tavalla. ISU:n logo 

pitää olla näkyvissä selvästi taustaseinässä tv-kuvassa. Toteutus on tehtävä MM-2017 tv-tuotannon 

ja ISU:n hyväksymällä tavalla. Helsingin Markkinointi vastaa suunnittelusta ja toteutuksesta. 

Helsinki vastaa Kiss & Cryn  ja Green Roomin suunnittelu- ja tuotantokustannuksista enintään 30 000 

euroon asti. Helsinki varaa oikeudet muutoksiin.  

MM-2017 vastaa Kiss & Cry ja Green Roomin tekniikasta, valosta, sähköstä, siivouksesta ja 

cateringista sekä Helsingin näkyvyyselementtien tuotanto ja teippauskuluista laitamainoksen ja 

jäässä olevan tapahtumalogon ja Helsingin nimen osalta. Helsinki ei vastaa TV ja ISU:n tuotannoista.   
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4.2 Käsiohjelma 

Helsinki saa käsiohjelmaan yhden sivu mainostilan tai vähintään yhden sivun verran toimituksellista 

Helsinki-näkyvyyttä jaettuna useammalle sivulle. Helsingin Markkinointi vastaa sisällön 

tuottamisesta, mutta ei maksa erillistä korvausta näkyvyydestä. 

4.3 Yleisötilat 

MM-kilpailujen yleisötiloihin varataan yhteisesti sovittu tila Helsinki-infolle. Jos lupa saadaan, niin tila 

voidaan mahdollisesti käyttää Uusix-verstaan myyntipisteenä.  MM-2017:lla hyväksytetään myytävät 

tuotteet. Helsingin Markkinointi vastaa oman info-pisteen tuotanto- ja miehittämiskustannuksista. 

MM-2017 vastaa tilan sähköstä ja internetyhteydestä. 

4.4 Promootiovideo hallin jumboscreenillä 

Helsinki saa MM-kilpailujen ajaksi noin 30 sekunnin videoajan Hartwall Areenan jumboscreenillä ja 

yleisötilojen videotauluilla ajettavaksi yleisölle päivittäin jäädytys-, verryttely ym. tauoilla. Helsingin 

Markkinointi vastaa videon suunnittelusta, tuotannosta ja tuotantokustannuksista.  

4.5 MM-verkkosivut, MM-Some ja markkinointi 

MM-2017 tuo Helsingin esiin omilla verkkosivuillaan Helsingin Markkinoinnin esittämällä tavalla. 

Sivujen sisällössä on huomioitava ISU:n määräykset. 

MM-2017 tuo esiin Helsinkiä omissa some-kanavissaan. 

MM-2017 sitoutuu omassa viestinnässään ja markkinoinnissaan kertomaan yhteistyöstä Helsingin 

kanssa ja liittämään Helsingin brändiä tukevia juttuja. 

4.6 Tapahtumaliput ja kutsut VIP-tilaisuuksiin ja sidosryhmätapaamisiin  

MM-2017 sitoutuu antamaan Helsingille vastineeksi ilman korvausta 20 kpl All Event 9 lippuja 

jäätasolta (yksittäisinä lippuina) sekä kutsuja mahdollisiin yhteistyöyritysten/sidosryhmien VIP- ym. 

tilaisuuksiin. Mahdolliset halvemman luokan lipputarpeet sovitaan yhdessä myyntitilanteen mukaan.  

4.7 Loppuraportti 

MM-2017 toimittaa Helsingille tapahtuman päätyttyä loppuraportin kuitenkin viimeistään 1.9.2017. 

5 Vastineet MM 2017  

 

5.1 Outdoor-markkinointi 

Helsinki tuo MM-2017 kilpailut esiin osana Helsingin outdoor-markkinointia Clear Channelin 

kanavissa seuraavasti: 

Downtown Digital –näytöt 2016 ja 2017:  

Varaukset viikoilla 13/2016, 4/2017 ja 8/2017. 10 sekunnin spotti.  

Aineiston suunnittelu ja tuotanto Helsingin Markkinointi Oy. 

Shopping City-6  -digipinnat 2017:  

Varaukset viikoilla 4 ja 8. Näkyvyyspaikkoja on 173 ja ne jakaantuvat seuraavien kaupunkien kesken: 

Helsinki, Espoo, Vantaa, Tampere, Turku ja Jyväskylä. 

Aineiston suunnittelu ja tuotanto Helsingin Markkinointi Oy. 
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Ikkunapaikkamainonta 

MM 2017:lle varataan Esplanadin matkailuneuvonnan ikkunapaikat 2 kpl vk 13.  

Aineiston suunnittelu ja tuotanto Helsingin Markkinointi Oy. 

Matkailuneuvonta 

MM-2017 -ilmettä ja materiaalia (esim. suomalaisten taitoluistelutähtien pukuja ja luistimia) 

nähtävillä matkailuneuvonnassa Esplanadilla ja lentokentällä sekä henkilökunnan pukeutuminen 

virallisiin kisapaitoihin. 

 

Yllä olevat mainospintamäärät ovat viitteellisiä, Helsinki varaa oikeuden muutoksiin esim. tilanteissa, 

joissa pintoja on huollossa tai Matkailuneuvonnan sijainti muuttuu. 

5.2 Helsingin viestintäkanavat 

Helsinki tekee parhaansa, jotta markkinoinnissa voidaan ilman korvausta hyödyntää Helsingin 

kaupungin henkilöstölehteä (sisältöjutut ja lipunmyyntimainos), Helsingin Henkeä (sisältöjutut ja 

lipunmyyntimainos) sekä Helsingin kaupungin verkkosivuja toimituksellisin ehdoin. 

Helsingin Markkinointi tuo MM-2017 kilpailut näkyviin kansainvälisille markkinoille suunnatussa 

markkinoinnissa. Kohderyhmänä erityisesti Japanin ja Pohjois-Amerikan markkinat. 

6 Media 

Helsingin Markkinointi tekee parhaansa, jotta MM-2017 kilpailut pääsevät esille Helsingissä 

vierailevien ulkomaisten lifestyle-toimittajien tapaamissa. 

7 Kaupunkinäkyvyys 

MM-2017:llä on mahdollisuus olla esillä mm. Lux Helsinki valofestivaalin aikana sekä muutoin 

erikseen sovittavissa tapahtumissa. Toteutuksesta ja tuotannosta vastaa MM-2017. Sijainnin osoittaa 

Helsinki. 

8 Yhteinen suunnittelu 

Osapuolet suunnittelevat yhteistyössä tämän sopimuksen mukaisen viestinnän ja toteutuksen 

hyödyntäen sekä Helsingin kaupungin ja Helsingin Markkinoinnin että MM-2017 käytettävissä olevia 

medioita ja viestintäkanavia.  

MM-2017 ja Helsingin Markkinointi tekevät keväällä/kesällä 2016 erillisen 

markkinointiviestintäsuunnitelman, johon sisältyy myös mediayhteistyö. 

9 Osapuolten suunnitteluvelvollisuudet 

Helsinki ja Helsingin Markkinointi osoittaa asiantuntijat osallistumaan tämän sopimuksen 

toteutuksen suunnitteluun, jotta mukaan saadaan paras asiantuntemus Helsinki-markkinoinnista.  

MM-2017 nimittää yhteyshenkilöt koordinoimaan ja suunnittelemaan tämän sopimuksen toteutusta 
Helsingin ja Helsingin Markkinoinnin kanssa. 
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10 Brändien hyödyntäminen 

MM-2017 myöntää Helsingille ja Helsingin Markkinoinnille oikeuden hyödyntää MM-2017 ja 

Taitoluisteluliiton logoa, nimeä ja muita tunnuksia omassa viestinnässään niitä koskevien graafisten 

ohjeiden mukaisesti. 

Helsinki myöntää MM-2017:lle ja Taitoluisteluliitolle oikeuden hyödyntää Helsingin logoa, nimeä ja 

muita tunnuksia omassa viestinnässään niitä koskevien graafisten ohjeiden mukaisesti. MM-2017 

sitoutuu Helsingin brändin mukaisten viestien esittämiseen kaikissa julkaisuissa. Materiaali 

toimitetaan Helsingin Markkinointiin ennakkoon hyväksyttäväksi. 

Osapuolet tiedostavat, että Suomi 100-vuotta tavaramerkkiin liittyy erityisiä ehtoja, joista päättää 

Suomi 100-vuotta. Suomi 100-logo voidaan liittää tämän sopimuksen mukaiseen näkyvyyteen tämän 

sopimuksen mukaisessa yhteistyössä edellyttäen, että kaikki osapuolet sen ovat hyväksyneet. 

11 Sopimuksen yhteisarvo 

MM-2017 laskuttaa Bostonin kustannukset 1 040 eur yhdessä erässä huhtikuun 2016 aikana.  

Tämän sopimuksen laskennallinen arvo MM-2017:lle on yhteensä 88 000 EUR.  

Helsinki ei maksa erillistä rahallista tukea MM-2017:lle.  

MM-2017 ei laskuta mitään muita kuluja Helsingiltä tai Helsingin Markkinoinnilta.  

Helsingin Markkinointi laskuttaa Helsingiltä sopimuksen mukaiset markkinointiviestinnän toteutukset 

erikseen määritellyn budjetin mukaan. 

12 Erimielisyyksien ratkaiseminen 

Mikäli osapuolille tulee erimielisyyttä tämän sopimuksen toteuttamisesta tai sisällöstä, ratkaistaan 

erimielisyys ensisijaisesti osapuolten kesken neuvottelemalla. Mikäli neuvottelut eivät johda 

tulokseen, ratkaistaan erimielisyys Helsingin käräjäoikeudessa.  

13 Sopimuksen voimassaolo 

Tämä sopimus tulee voimaan sen allekirjoituksella. 

Sopimuksen voimassaolo päättyy, kun sopimukseen kirjatut velvoitteet on täytetty, kuitenkin 

viimeistään 30.4.2017.  

Mikäli yksi osapuoli laiminlyö olennaisesti tämän sopimuksen mukaisia velvoitteitaan, eikä toisten 

osapuolten kirjallisesta huomautuksesta huolimatta täytä sopimuksen mukaisia velvoitteitaan 

kolmenkymmenen (30) päivän kuluessa huomautuksesta, loukatuilla osapuolilla on oikeus purkaa 

tämä sopimus päättymään välittömästi. Helsingillä on oikeus purkaa tämä sopimus päättymään 

välittömästi, mikäli Taitoluisteluliitto asetetaan konkurssiin tai selvitystilaan. 

14 Vahingonkorvaus 

Osapuoli on velvollinen korvaamaan toiselle osapuolelle sopimusrikkomuksella tai 

sopimusvelvoitteensa laiminlyönnillä aiheuttamansa välittömät vahingot. Osapuolet eivät vastaa 

välillisistä tai epäsuorista vahingoista. Edellä mainitut vastuunrajoitukset eivät koske vahinkoa, joka 

on aiheutettu tahallisesti tai törkeällä huolimattomuudella. 
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15 Allekirjoitukset 

Tämä sopimus on laadittu kolmena samasanaisena kappaleena, yksi kullekin osapuolelle. 

Helsingissä ________ 2016 

  

Suomen Taitoluisteluliitto ry  Helsingin kaupungin Elinkeino-osasto 
Taitoluistelun MM-2017 Helsinki 
 

 

Henri Nordenswan    Marja-Leena Rinkineva 
pääsihteeri    elinkeinojohtaja 
 

 

Helsingin Markkinointi Oy  

 

 

Tuulikki Becker  
toimitusjohtaja  
 

 


