
 

     Luonnos 29.4.2016 

 

 

YHTEISTYÖSOPIMUS - EUROGAMES HELSINKI 2016  

 

1 Osapuolet 

 

EuroGames Helsinki 2016 / H.O.T. ry (”EG 2016”) 

Strömsintie 9 C 

00930 HELSINKI 

y-tunnus: 1628918-7 

 

Yhteyshenkilö: Juha Meronen, vpj 

eurogames@hot.fi  

040 5534784  

 

Helsingin kaupungin elinkeino-osasto/kaupunkimarkkinointi (”Helsinki”) 

Unioninkatu 28 A 

00099 Helsingin kaupunki 

y-tunnus: 0201256-6 

 

Yhteyshenkilö: Tarja Savolainen-Ruokonen  

tarja.savolainenruokonen@hel.fi 

040 621 2283 

 

Helsingin Markkinointi Oy (”Helsingin Markkinointi”)  

Yrjönkatu 21 B, 5. krs 

00099 Helsingin kaupunki  

y-tunnus: 0586977-6 

 

Yhteyshenkilö: Jenny Taipale  

jenny.taipale@hel.fi 

040 336 0973 

 

2 Sopimuksen tarkoitus  

Tällä sopimuksella osapuolet sopivat yhteistyöstä EuroGames Helsinki 2016 -tapahtumaan liittyen. 

Tapahtuma tuo noin 6 000 osallistujaa sekä Pride-yhteistyön myötä kymmeniä tuhansia ihmisiä 

Helsinkiin.  

Helsinki on tapahtuman pääyhteistyökumppani. Tässä sopimuksessa on lueteltu osapuolten vastuut ja 

oikeudet.  

Tämän yhteistyösopimuksen myötä osapuolet sitoutuvat edistämään sisällöllistä yhteistyötä 

markkinointiviestinnässä, edistämään Helsingin kaupungin näkyvyyttä, Helsinki-tarinoita sekä Helsingin 
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kaupungin imagoa houkuttelevana matkailukohteena ja tapahtumakaupunkina brändistrategian 

mukaisesti EG 2016 markkinoinnissa ja viestinnässä sekä kasvattamaan suvaitsevaisuutta.   

 

3 Vastineet ja oikeudet Helsingille 

 

3.1 Markkinointi, viestintä ja näkyvyys  

 EG 2016:n järjestäjät markkinoivat tapahtumaa ja kaupunkia eri puolilla maailmaa.  

 Kilpailu- ja tapahtumapaikoille sekä kisatorille varataan tilaa kaupungin näkyvyyselementeille. 

Mainosjulisteille, Helsingin liputukselle ym. paikat/tilat sovitaan myöhemmin erikseen. Helsingin 

Markkinointi vastaa suunnittelusta ja toteutuksesta.  

 EG 2016 tarjoaa kansalaistorilla tilan Helsingin matkailuneuvonnalle tapahtuman aikana. EG 

2016 vastaa tilan infrasta (katettu tila, tuolit/pöydät sekä sähkö ja internet–yhteys). Helsingin 

Markkinointi vastaa tilan henkilöstöstä ja esitteistä.  

 Helsinki saa näkyvyyttä EG 2016 nettisivulla, sosiaalisessa mediassa, tapahtuman 

ohjelmalehdessä, flyereissä jne. Tarvittavan aineiston toimittaa Helsingin Markkinointi.   

 Helsingin kaupunkikuvaus liitetään kaikkeen EG 2016 tuottamaan sisältöön ja 

markkinointimateriaaliin. 

 Tapahtuman kävijöille kerrotaan mahdollisista Helsingin vapaa-ajan, kulttuuri- ja retkikohteista 

Helsingin Markkinoinnin ohjeistuksen mukaisesti.  

 Helsinki saa EG 2016 -tapahtuman ansiosta medianäkyvyyttä sekä Suomessa että muualla 

Euroopassa niin ennakkomarkkinoinnissa kuin tapahtuman aikana. EG 2016 -organisaatio 

toteuttaa kaikessa viestinnässä Helsingin markkinoimista myönteisenä, ystävällisenä ja 

eksoottisena matkakohteena, mikä tukee Helsingin gay friendly -imagoa ja HLBTI -matkailua 

Helsinkiin. 

4 Vastineet ja oikeudet EG 2016:lle  

  

4.1 Kansalaistorin liputus 

 Liputus (40 kpl) Kansalaistorin kisakylässä alkaa ke 29.6. klo 12.00 ja päättyy la 2.7. klo 22.00. 

EG 2016 lähettää liputuksesta maalistauksen ja lippujärjestyksen/-pohjan suoraan Staralle. 

EG 2016 vastaa lipputankojen tilaamisesta ja sijoituksesta. Helsinki vastaa näistä syntyneistä 

kustannuksista ennalta sovitun määrän mukaisesti (enintään 40 kpl). 

      

4.2 Ulkomainonta  

 Helsinki tuo EG 2016 –tapahtuman esiin osana Helsingin outdoor –markkinointia Clear Channelin 

kanavissa seuraavasti: 

Viikko 26 (27.6.-3.7) Adshel/ 250 kpl julistekampanja  

  

Viikot 25-26 varattu Downtown digital mainonta keskustassa (21 kpl)  

 EG 2016:lle varataan Esplanadin matkailuneuvontaan ikkunapaikat, 2 kpl, vko 26 



Ulkomainonnan suunnittelun EG 2016 tekee yhteistyössä Helsingin Markkinoinnin kanssa. Huolto- ja 

tuotantokustannuksista vastaa Helsingin Markkinointi.  

Yllä olevat mainospintamäärät ovat viitteellisiä, Helsinki varaa oikeuden muutoksiin esim. tilanteissa, 

joissa pintoja on huollossa.   

 

4.3 Visit Helsingin digitaaliset kanavat 

 Toimituksellinen uutispaikka-näkyvyys (artikkeli) Visithelsinki.fi Tapahtumia-osiossa (kieliversiot 

sovitaan erikseen) http://www.visithelsinki.fi/fi/juuri-nyt/tapahtumia  

 Näkyvyys Visithelsinki.fi –sivuston tapahtumakalenterissa  

 Näkyvyys Gay Friendly ja Hel Yeah! -verkkosivustolla 

 Visit Helsingin sosiaalisen median kanavissa nostoja tapahtumasta säännöllisesti (Facebook, 

Twitter, Instagram)  

 Tapahtumasta nostoa Visit Helsingin ammattilais- sekä kuluttajauutiskirjeissä  

(kieliversiot sovitaan erikseen) 

 Helsingin kaupungin kuva-/ videopankin, esitteiden ja muun markkinointimateriaalin 

käyttöoikeus tapahtumassa 

4.4 Matkailuneuvonta 

 EG 2016 voi toimittaa tapahtuman esitteitä Helsingin matkailuneuvontaan jaettavaksi  

 EG 2016 näkyvyyttä tapahtuman aikana matkailuneuvontapisteissä (esim. t-paidat, julisteet, 

mobilet, jne.). EG2016 huolehtii materiaalin tuotannosta ja toimittamisesta 

matkailuneuvontapisteisiin. 

5 Lehdistötilaisuus toukokuussa 2016 

Myöhemmin päätettäväksi jää lehdistötilaisuuden pitäminen toukokuussa 2016. EG 2016 ja Helsinki 

sopivat yhdessä tilaisuuden järjestämisestä. Helsinki tarjoaa tarvittaessa lehdistötilaisuuteen kaupungin 

tilan ja tarjoilut enintään 450 euron arvosta, ja käyttää puheenvuoron tilaisuudessa.  

6 Sopimuksen arvo  

Sopimuksen arvo koostuu Helsingin kaupungin tarjoamista näkyvyyksistä ja markkinointipalveluista.  

Tämän sopimuksen laskennallinen arvo H.O.T. ry:lle on yhteensä 62 800 EUR. 

Helsinki ei maksa erillistä rahallista tukea. 

Helsingin Markkinointi laskuttaa Helsingiltä sopimuksen mukaiset markkinointiviestinnän toteutukset 

erikseen määritellyn budjetin mukaan.  

7 Brändien hyödyntäminen  

EG 2016 myöntää Helsingille ja Helsingin Markkinoinnille oikeuden hyödyntää EG 2016 logoa, nimeä ja 

muita tunnuksia omassa viestinnässään niitä koskevien graafisten ohjeiden mukaisesti.  

Helsinki myöntää EG 2016:lle oikeuden hyödyntää Helsingin logoa, nimeä ja muita tunnuksia omassa 

viestinnässään niitä koskevien graafisten ohjeiden mukaisesti. EG 2016 sitoutuu Helsingin brändin 

mukaisten viestien esittämiseen kaikissa julkaisuissa. Materiaali toimitetaan Helsingin Markkinointiin 

ennakkoon hyväksyttäväksi.  

http://www.visithelsinki.fi/fi/juuri-nyt/tapahtumia


8 Erimielisyyksien ratkaiseminen 

Mikäli osapuolille tulee erimielisyyttä tämän sopimuksen toteuttamisesta tai sisällöstä, ratkaistaan 

erimielisyys ensisijaisesti osapuolten kesken neuvottelemalla. Mikäli neuvottelut eivät johda tulokseen, 

ratkaistaan erimielisyydet Helsingin käräjäoikeudessa. 

9 Sopimuksen voimassaolo 

Tämä sopimus tulee voimaan sen allekirjoituksella. 

Sopimuksen voimassaolo päättyy, kun sopimukseen kirjatut velvoitteet on täytetty, kuitenkin 

viimeistään 30.9.2016.  

Mikäli yksi osapuoli laiminlyö olennaisesti tämän sopimuksen mukaisia velvoitteitaan, eikä toisten 

osapuolten kirjallisesta huomautuksesta huolimatta täytä sopimuksen mukaisia velvoitteitaan 

kolmenkymmenen (30) päivän kuluessa huomauksesta, loukatuilla osapuolilla on oikeus purkaa tämä 

sopimus päättymään välittömästi. Helsingillä on oikeus purkaa tämä sopimus päättymään välittömästi, 

mikäli tapahtuma perutaan tai EG 2016 asetetaan konkurssiin tai selvitystilaan. 

10 Vahingonkorvaus 

Osapuoli on velvollinen korvaamaan toisille osapuolille sopimusrikkomuksella tai sopimusvelvoitteensa 

laiminlyönnillä aiheuttamansa välittömät vahingot. Osapuolet eivät vastaa välillisistä tai epäsuorista 

vahingoista. Edellä mainitut vastuunrajoitukset eivät koske vahinkoa, joka on aiheutettu tahallisesti tai 

törkeällä huolimattomuudella. 

11 Allekirjoitukset 

Tämä sopimus on laadittu kolmena samasanaisena kappaleena, yksi kullekin osapuolelle. 

Helsingissä ________ 2016 

 

EuroGames Helsinki 2016 / H.O.T. ry  Helsingin kaupungin elinkeino-osasto 

 

 

 

Juha Meronen   Nyrki Tuominen   

H.O.T. ry vpj    vs. elinkeinojohtaja 

 

  

 Helsingin Markkinointi Oy  

 

 

 

Tuulikki Becker  

toimitusjohtaja  


