LIITE 4. OSALLISTUMISHAKEMUSTEN VERTAILU

KOHTA 1. EHDOKAS (YRITYKSEN) VERTAILTAVA REFERENSSI 1. YKSITYISELLE SEKTORILLE TOTEUTETTU MARKKINOINTISTRATEGIA- JA/TAI BRANDIKONSEPTITYO (MAX 25 PISTETTA)

EHDOKAS jatulokset Vaikuttavuus kohderyhmassa Markkinointimixin laajus Kohderyhmia osallistavien seka erilaisia Kokemus ja naytot ulkopuolisten asiantuntijoiden
pisteet 4 hyd 2\ hallinta ol a
(maksimipisteet (esim. tutkimukset ja co-creation)
25)
NIMI : Mirum Agency (ent. 20( ollut kyse mainitaan, etta Markkinointimix on ollut erittain |Kuluttajia on aktivoitu osalli (mm. ition - | L onollut
Active Ark JWT) toteutetusta brandin arvon siirrosta kohderyhmiin on onnistuttu laaja ja erilaisia medioita on menetelmalla seka tapahtumilla). Erilaisia ja lapi Esim.
kansainvalisen yrityskaupan johdosta. vaikuttamaan erittdin laajasti, mutta | kaytetty al (o avia a, kuten tutkimus-, viestinté- ja mediatoimistoja seka toimialan ja
Toimeksianto on ollut laaja ja haastava. Kyseessa |tarkkoja lukuja tai tuloksia ei ole Markkinointimixissa on kaytetty: |kuluttaja- ja branditutkimuksia, on kaytetty laajasti ja |tuotteen asi ijoita on i inoinni
ei kuitenkaan ole kokonaan uuden esitetty luottamuksellisuuden vuoksi. |tv, radio, i elokuvat, isesti myos brandin i jasiinaon i
tai inointis Uusia yhmia ei lahdetty verkko ja digimediat, onnistuttu hyvin,
luominen tai selkea vaan i vaan on pyritty tapahtumat, yhteisty6ta tv- ja
i onollut i ja itamaan nykyinen i ien kanssa, co-
ailyttaminen ja creationia kuluttajien kanssa.
koskien yhta tuotekategoriaa.
Toimeksiannon tulokset ovat erittéin hyvia ja
brandiarvon siirto on onnistunut -
markkinajohtajan asema on sailytetty ja myynnin
kehitys on ollut positiivinen.
Markkinointistrategian soveltamisessa
kaytantoon on onnistuttu erinomaisesti. Brandi
on omassa tuoteryhméssaan Suomen toiseksi
arvostetuin brandi.
NIMI: Ramboll / 15|Toimeksiannossa on ollut kyse maa- ja Kohderyhma on laaja kyseisen Markkinointimix on ollut laaja ja |Kohderyhmien ei |l i ijaa (j i ijat)
Recommended brandin ja sektorin sisélla. Kohderyhmiin on erilaisia medioita on kaytetty ole mainintaa, mutta tarkoituksenmukaisia on
o aen uusia erilaisia El on kaytetty uudelleenstruturoinnissa laajasti ja siina on onnistuttu
tilaajan palvelu- ja i 4 on Kaytetty: intil i melko hyvin.
jani i jalkeen. i in ei ole uudet Toimeksi on tutkimus- ja
Toimeksianto on ollut erittain laaja ja erittain kuitenkaan raportoitu. T i koko perustana eli
haastava, koska se sisaltaa tuote- ja erilaisia tie ita on hyvin.
markkinointistrategian uudistamisen ja promomateriaali.

p ja
Toimeksiannon tulokset ovat hyvia huomioiden
haastava lahtbtilanne, silla uusi bréndi on otettu
hyvin vastaan jakeluketjussa. Soveltamisessa
kéaytantoon on onnistuttu hyvin kaikissa
kohderyhmissa ja jakelukanavissa.




NIMI: Kuudes kerros 25| Toimeksiannossa on ollut kyse uuden suuren on vai laajasti on ollut erittéin |Kaikki kohde- ja sidosryhmat on L isia asi ijoita ( konsultit,
i i useaan 3 laaja ja erilaisia ji ipuolisi i (mm. asiakkaat, asukkaita, tutkimuslaitokset) on kaytetty
ja koko medioita on kéytetty it ja ). Erilaisia i ja |erittéin laajasti palvelukonseptin suunnitteluprosessissa ja,
ollut erittain laaja ja erittain haastava. olevat toimijat ja asiakkat, mita tukee i isesti. ia on hyo erittain laajasti mm. alalle innovatiivisella tavalla, ja siina on onnistuttu
Toimeksiannossa on huomiotu erittain laajasti | myos erittain hyvat tulokset (kts. 4 on kaytetty: a , toimialaa ja alueeseen Tasta on tulokset
perusteellisella ja uudenlaisella tavalla kyseiseen |kohta tulokset). tv, i liittyvat i i itutkil ja inen tapa
imi liittyvien toimij tarpeet ja verkko, sosiaalinen media, i
tavoitteet. printtimedia, tapahtumat,
asiakkaan hallussa olevat
Tulokset ovat erittain hyvia ja niita on verrattu mainospinnat
suhteessa saman toimialan kilpailijoihin (myynti-
ja kavijamaarat, vuokausaste), nain ollen
strategian soveltamisessa kaytant6on on
onnistuttu erinomaisesti.
NIMI: TBWA/Imagian 0|Esitetty referenssi ei ole yksityisen sektorin, vaan
kolmannen sektorin toimijan tilaama, joten sita
i voitu huomioida vertailussa.
NIMI: ToinenPHD/Demos 5|Toimeksiannossa on ollut kyse y eiole on ollut laaja ja |Osalli: inen osana ei tule esiin, |L I i ijoi eiole
Helsinki/Openflower lintarvil i erilaisia medioita on kaytetty mutta lanseerauksessa asiakkaita aktivoitiin mm. mainintaa.
aja oli ja Erilaisia
ei mutta a on kaytetty: on kaytetty nykytilan arvioinnissa jonkin
niink&an laajasta tai kokonaan uudesta brandi-  |kohderyhmassa ei ole raportoitu. tv, verkko, sosiaalinen media, verran, laajuus ja sisalto ei selvia toimeksiannon
tai markkinointistrategian laadinnasta tai i
sellaisen selkeasta uudistamisesta. myymélapromootiot.
Toimeksiantoa voidaan pitaa melko laajana ja
melko haastava.
on
onnistuttu erinomaisesti. Tulokset ovat erittain
hyvié ja toivat myynninkasvua koko
tuoteperheelle.
NIMI : FOLK 5] toteutettu ix on ollut suppea |Kohderyhman osallistamisesta tai L i i ijoi eiole

mutta siina on ollut kyse
markkinointikampanjasuunnittelusta ja sen

ovat olleet erittdin
hyvia myynnillisesti seka

kuin markkir ja
brandikonseptin laadinnasta. Kyseessé on ollut
mielikuviin vaikuttava kampanja, joka on
keskittynyt yhden tuoteryhméan myynnin
edistamiseen. Toimeksiantoa voidaan pitaa
melko laajana ja jonkin verran haastavana
mainoskampanjana.

on
erinomaisesti. Tulokset ovat olleet erittain hyvia,
silla myynti- ja asiakasmaarat kasvoivat.

mutta valittuja medioita on
kaytetty tarkoituksenmukaisesti.
Markkinointimixissa on kéytetty
tv:ta ja myymélamainontaa,

ei ole raportoitu.




NIMI : Kultainen Sherpa

9|Toimeksiannossa on ollut kyse

Vaikuttavuutta valitussa

ix on ollut laaja ja

yhmaa istettiir illé ja
konseptointityon pohjana kaytettiin tuotekategoriaan

I B 5 = m ea e Ok

uuden ei ole raportoitu, erilaisia medioita on kaytetty mainintaa.
tuotemerkin brandin rakentamisesta ja vaikka ylitettiin. i isesti. liittyvaa i joten erilaisia ti
lanseerauksesta olemassa olevassa Markkinointimixissa on kaytetty: |on kaytetty hyvin.
tuotekategoriassa. Kysessa ei kuitenkaan ole tv, sosiaalinen media, verkko,
kokonaan uuden markkinointistrategian tai tapahtumat, yhteistyo eri
i in laadinta. i ji iden kanssa, esitteet.
voidaan pitaa melko laajana ja melko haastavana
'omassa tuotekategoriassaan.
Tulokset ovat olleet erittdin hyvia. Myynti ylitti
sille asetetut tavoitteet erinomaisesti ja
tuotekategorian kannattavuus parani
merkittavasti. Taman seurauksena tuote
lanseerattiin my6s muualla Euroopassa.
NIMI: Saffron/Owalgroup 10[Toimeksi on ollut kyse y eiole on mainittu | Toi on osall i L sia asi ijoita on melko laajasti
sektorille alan kansainvalinen foorumi. paasidosryhmia haastatteluin, tydpajoin ja mm. haastatteluin ja tydpajoin, mutta asiantuntijaryhmia
I Lisaksi 1 in on kerrottu { Muiden ti iden kaytosta ei |ei ole kuvauttu tarkemmin.
kattaen laajasti brandi- ja strategiatyon esitteista, ulkomainonnasta ja ole mainintaa.

elementit ja kohteen positioinnin. Toimeksianto
on ollut erittain haastava ja laaja.

Toimeksiannon tuloksena syntyi alueen

i nimi, i
mutta soveltamisesta kaytantoon tai tuloksista
muuten ei ole kerrottu tarkemmin. Tamén takia
tuloksia on vaikea arvioida.

aluetta esittelevasta lehdesté,
mutta markkinointimixin kuvaus
on suppea.




NIMI: Pluto/Kokoroi&Moi 12 on ollut kyse on ix on ollut laaja ja on I L i i ijoiden kaytto ei ole ollut kovin
jamyynnin eri i ja erilaisia medioita on kaytetty ja asiakkaita illa seka laajaa, kaytetty tutkimusyritysta ja mediatoimistoa.
Toimeksiannossa on ollut kyse eri yhmissa on i isesti ji i ia. Erilaisia
inointis jian ja brandi-i ollut hyvé ja uusia asiakkaita ja on kéytetty: ia on kaytetty
uudistustyosta, mutta ei niinkaan kokonaan brandia hyljeksivien osuus on tv, radio, verkko, laajasti, kuten edella on kuvattu.
uudesta inointis iasta tai printtimateriaalit,
p . - I e

ollut laaja ja melko haastava.

Toimeksiannon tulokset ovat olleet hyvié ja
kaytantoon soveltamisessa on onnistuttu
erinomaisesti. Mm. yrityksen tunnettuus on
noussut, brandin arvostus on parantunut ja
myyntitulokset ovat kasvaneet jonkin verran.

NIMI: Adsek

Toimeksiannossa on ollut kyse y vapaa- uudessa on ollut laaja ja ja L
ji i i ei ole erikseen erilaisia medioita on kaytetty hyodyntavista menetelmista ei ole raportoitu. toimeksiannossa ei ole mainintaa.
jamm. vi iimeen mutta kavijamaarat ovat i
mutta laajuus ei yleisesti nousseet. on kaytetty:

selvia referenssin kuvauksesta. Annettujen
tietojen perusteella referenssissé ei ole kyse
kokonaan uuden markkinointistrategian tai
brandikonseptin laadinnasta tai sellaisen
selkedsta uudistamisesta. Toimeksianto on ollut
melko laaja ja jonkin verran haastava.
Tavoitteista ja tuloksista on kerrottu hyvin
vahan, mutta kavijamaaratavoitteet saavutettiin.

tv, likennevalinemainonta,
ulkomainonta, sosiaalinen media,
ulkopromootiot.




LITE 4. OSALLISTUMISHAKEMUSTEN VERTAILU

KOHTA 2. EHDOKAS (YRITYKSEN) VERTAILTAVA REFERENSSI 2. JULKISELLE TAI KOLMANNELLE SEKTORILLE TOTEUTETTU MARKKINOINTISTRATEGIA- JA/TAI BRANDIKONSEPTITYO (max 25 pistetta)

EHDOKAS Ehdokkaan pisteet

(maksimipisteet 25)

Toimeksiannon haastavuus ja tulokset

Vaikuttavuus kohderyhmassa

Markkinointimixin laajus

Kohderyhmia osallistavien seka erilaisia
tietolahteits hyddyntavien menetelmien hallinta
(esim. tutkimukset ja co-creation)

Kokemus ja naytot

tilanteessa. Mutta kyseessa ei ole ollut uuden
markkinointistrategian tai brandikonseptin
loppuunsaatetusta suunnittelusta tai sellaisen
selkedsta uudistamisesta, vaan se on ennen
kaikkea brandikonseptointia edeltavii visiotys.
Toimeksiannon tuloksena on syntynyt
toimialavisio, jonka tekemiseen osallstui
laajasti erilaisia sidosryhmi. Toimeksiantoa
voidaan pitéa melko haastavana.

vision laatimiseen. Erilaisia

onkaytetty: verkko,
erilaiset tilaisuudet, esitteet.

tietolahteita hyodyntavia menetelmia on kaytetty
hyvin (mm. Pestle-analyysid, skenaariotarkasteluita)

NIV Mirum Agency (ent. 12]Kyse on oflutison Jakansallsen oli jalaaja Markkinointimix on ollut erittain laaja ja _|Jarjestokumppaneita ja sisallontuottajia osallistettiin [Ulkopuolisia aslanlunll]olla on hyudynneﬂy Taajast jasisallon tuotannossa
Active Ark JWT) arjeston brandin jauuden yksityiset kansalaiset. |erilaisia medioita on kaytetty yvin laajast tuottamazn sisltoa on kayletty useita ulkopL media- ja

markkinointikonseptin laatimisesta, mika on  [Toimeksianto on vaikuttanut laajasti naihin i intimixi: tv, Erilaisia i on

i strategiaar iin ja vaikutukset ovat olleet verkko, sosiaalinen media, mm ja onnlstutlu hyvln

Tmmeks\an(oa voidaan siten pité \aa]ana Ja  |merkittavia. Toimeksianto heratti huomiota ja p it aktivointiaja siind

haastava tulokset ovat olleet iminnan tunnettuun kasvoi. onnistuttiin erittzin hyvin.

m(-rkma i ja on \panjan tavoitteet saavutettiin

konsepti otettiin
n n

kohderyhmiss. Toimeksiannossa on ollut useita

erilaisia ja eri tasoisia tavoitteita, jotka on

saavutettu hyvin.
NIMI: Ramboll / 2 on keskittynyt Refenssin ei selvia, miten se on Markkinointimix on ollut melko laaja|Sidos- ja kohderyhmia on osallstettu laajasti osallstettu lagjasti ulkopuolisia ja
Recommended haastavassa aikuttanut y toimialavision verkoston sisélla. tarkoituksenmukaisin menetelmin (mm. tydpajat, |sidosryhmid, kuten yritysten, kuntien ja kaupunkien johtajia ja osaajia seki

dustajia. Ja
on onnistuttu hyvin.

NIMI : TBWA/Imagian

on ollutky on jaoteltu siséisin ja ulko Markkinointimix on eritéin laaa. Se
erittain ja s on ollut laajan
kokonaan uudesta maabrandikonseptin erittéin laajaa, ja se on johtanut mm. sidosryhmajoukon lukuisiin erilaisiin

luomisesta. ollut erittain

haastava, koska toimintakentta ja kohderyhma
ovat globaaleja.

Tuloksia on toistaiseksi vaikea arvioida, koska
i in ja

on kaynnistynyt ulkoisten tekijéiden johdosta
suunniteltua myshemmin. Hankkeen tuloksena
syntynytta brandi-identiteetti ja
toimintakulttuuria varten on kuitenkin luotu
uusia toiminta- ja yhteistyomalleja, joita
voidaan hyodyntaa laajasti.

kanavointiin. Vaikutusta ulkoisissa kohderyhmissa
ei ole viela arvioitavissa.

ja

Brandikonseptin luomisessa on ollut mukana useita
eri tyyppisia kohderyhmis, jotka on osallistettu ja

in laajasti ulkopuolisia
i sektoreilta kuten elinkeinoelaman, poltikan, tieteen ja kulttuurin piiista
uomesta ja a

sitoutettu erittéin lazjasti ja prosessiin
ja sen eri vaiheisiin. Hankkeessa on

L 6 aon onnistuttu

maara erilaisia tutkimuksia useissa kohderyhmissa:
sidosryhmékeskusteluita, sosiaalisen median
keskustelufoorumit,kilpailut, typajat,
paneelikeskustelut, taiteelliset tyot, tv-ohjelmat.
Toimeksiannon eri vaiheissa on toteutettu lukuisa
joukko tutkimuksia ko. aihealueesta en

4 el erilaisia

menetelmia on kytetty monipuolisesti.

erinomaisesti.

NIMI: Kuudes kerros.

24

Kyseess on ollut paakaupungin isolle kirjastolle
toteutettu toimeksianto. Kyseessé on ollut

Toimeksiannon kohderyhmina ol erittain lagja
asiakasryhma ja palveluntarjoajan oma henkilosts.

uudistus ydinpalvelun ymprile Tyossa on

aatiin
nousemazn ja asiakaspalaute ol hyvaa. Mielikuvat
jastosta ntisestaan. Lisaksi

sovellettu myos kein
Liséksi toimeksiannossa on tehty wsuaansen

@
uudistetun palvelukonseptin avulla tyontekijoiden

ja
viestinnan strateginen suunnittelu ja
Kytantson soveltaminen. Toimeksianto on ollut,
siten erittain laaja ja erittin haastava.

Tulokset ovat olleet erittain hyvid ja
soveltamisessa on onnistuttu erinomaisesti.
Lisaksi tybntekijdille tuotettiin késikirja ja
arjestettiin koulutusta palvelukonseptin
soveltamisesta. Hanke on saanut kansainvalista
tunnustusta.

laajeni ja tehostui seka muutos koettiin
positiivisena. Vaikuttavuus on ollut erittéin laajaa.

Markkinointimix on ollut melko lazja ja

Ulkopuoli

mutta asiakkaiden

tavoitteita vastaten. Markkinointimixissa
on kiytetty: esitteet, julisteet,liput,
ulkomainonta, kisikirja.

osallistamisesta ei ole mainintaa. Erilaisia
tietolahteita hyodymawa menete\mla on kaytetty

haastattelut, (rendlana\yysn wmksnopu (%

on Kaytett mm.

astaavista




NIMI:
‘ToinenPHD/Demos/Open
Flower

18[Kyse on ollut

toimeksiannosta, joka on ollut osa haastavaa ja
laajaa maabrandin rakentamisen kokonaisuutta.
Endokas on osallistunut aajan tydryhmén ja
lukuisten osallistavien metodien kautta
Kerattyjen brandiahioiden analysointiin ja
brandiraportin laadintaan. Mutta referenssin
kuvauksesta ei selvia tarkasti ehdokkaan vastuu
a rooli toimeksiannon kokonaisuuden
toteuttamisessa. TAmén takia esitetty tuloksia
on vaikea arvioida.

luomisessa on ollut mukana useita

mukana laajasti erilaisia sidosryhmiz
elinkeinoelams, kansalaiset, yhteisdt, yliopistot,
Kaupungit, kunnat, valtio jne. Ja iita osallstettiin
prosessin eri vaineissa. Toimeksiannon tuloksia on
soveltanut laaja sidosryhmajoukko, joten
vaikuttavuutta kohderyhmassa voidaan pitéa
laajana.

onc
poikkeava, mutta suppea: lukuisat
tilaisuudet ja tapahtumat.

erityyppisia kohderyhmia, joiden osalistamisesta
(co-creation -menetelmat, tilaisuudet, seminaarit) ja
tiedon keruusta ja sen analysoinnista ehdokas on
vastannut joiltakin osin. Erilaisia tietolahteita

menetelmia on kaytett

laajasti ulkopuoli
sektoreilta (mm. elinkeinon ja yhteisojen edustajat). Ulkopuolisten
asiantuntijoiden hyddyntamisessa on onnistuttu hyvin.

NIMI: Saffron

4/Kyseessa on ollut ison kaupungin

Refenssista ei selvia, miten se on vaikuttanut

uuden
brandistrategian luomiseksi on ollut erittain
haastava ja laaja, koska kaupunkien valinen
Kkilpailutilanne on kansainvalisesti erittéin
kovaa. Liséksi kaupungilla ol ollut kansainvalisia
taloudellisia ja turvallisuuteen littyvid uhkia.

Toimeksiannon tausta ja tavoitteet on kuvattu
hyvin, mutta projektin toteutusta ei ole kuvattu
Kovin tarkasti. Toimeksiannon tuloksia on vaikea,
arvioida referenssin kuvauksesta.

kuvattu

0: eika erilaisia

Ei mainintaa

markkinointimixi.

hysdyntavista menetelmista ole mainintaa

NIMI: Folk

4| Toimeksiannossa on ollut kyse
hyvantekeviisyysjarieston markkinointi- ja

uuden markkinointistrategian tai

@ ol erittain laaja ja
kaikki suomalaiset. Kampanjan huomioarvo ofi
erittain merkittava myos valtakunnallsesti ja sen
sislto heréiti paljon keskustelua eri medioissa.

laatimisesta
selkedsta uudistamisesta, Toimeksianto on ollut
haastava ja melko laaja yhteiskunnallisen
asiasisallon vuoksi.

Tulokset ovat olleet erittain hyvid: netti-ja
sosiaalisen median kampanjat saavuttivat laajan
Katsojamaran, verkkosivuston kavijamara
tuplaantui.

li merkittavia.

eSO
verkkomedioita, sosizalista media,
elokuva- ja tv-mediaa, ulkomainontaa
ek yhteistyokumppaneiden omia
kanavia monipuolisesti, joten
markkinointimix on ollut erittain laaja.

osallistettin pi kuvauksen
kautta. Erlaisista tietolahteita hydyntavista
menetelmista eri ole kerrottu.

[NIMI: Adsek

qg ilmoitettu referenssia

NIMI: Kultainen Sherpa

Kyseessd on kolmannelle sektorille
(taidemuseo) toteutettu haastava ja melko laaja
toimeksianto, jossa oli kyse uuden
brandikonseptin suunnittelusta seka
‘markkinointisuunnitelman laatimisesta ja
toteuttamisesta.

Tulokset ovat olleet erittain hyvia ja
soveltamisessa kaytantoon onnistuttiin
erinomaisesti; syntyi kavijamazraenntys ja
tunnettuus nousi.

Kohderyhmé ei ole tarkennettu, eika
vaikuttavuutta iihen ole raportoitu.

Markkinointimix on ollut laaja.

Kohderyhmien osallistamisesta ei ole mainintaa,
eik tutki i

tule selville referenssin

on aytetty: radio,
elokuvat, verkko, sosiaalinen media,

ulkomainonta.

menetelmista.




10[Kyseessa on ollut (liikenne-

kuntayhtyma) toteutettu uuden

liikennepalveluiden kayttoa eri kohderyhmiss ja

adinta, johon
brandi-identiteetin suunnittelu ja jalkautus.
Toimeksiantoa voidaan siten pitaé erittéin
haastavana ja erittin laajana.

Toimeksiannon tulokset ovat olleet erittain
hyvi, ja mm. asiakastyytyvaisyys ja palvelun
Kayttajien mairat ovat kasvaneet. Brandi-
identiteettia on sovellettu monipuolisesti ja
onnistuneesti eri markkinointiviestinnan
Kanavissaja palveluissa.

Markkinointimixia ei ole kirjallisesti

[Toimeksiannon kuvauksessa ei kerrota

kuvattu vaan se

kuvin ix on ollut laaja ja
siina on kaytetty runsaasti omia tilaajan
tiloja, verkkoa, mobillisovelluksia ja
mainospaikkoja.

kuvattu epéselvasti.

tai
kayttoa on




LIITE 4. OSALLISTUMISHAKEMUSTEN VERTAILU
KOHTA A) Projektijohtajan vertailtavat referenssit (1-5 kpl, arvoitiin kokonaisuutena) max 20 pistetta

EHDOKAS

Ehdokkaan pisteet
(maksimipisteet 20)

Markkinointistrategia- ja/tai brandikonseptitdiden ja teemojen monipuolisuus, laajuus ja
tulokset yksityiselld, julkisella tai kolmannella sektorilla toimivista asiakkais

Markkinointistrategia- ja/tai brandikonseptitdiden laajuus ja haastavuus hankinnan kohteena
olevan toimeksiannon onnistumisen kannalta

NIMI : Mirum Agency
(ent. Active Ark JWT)

=
1)

Ehdotetulla projektijohtajalla on paljon markkinointi proj
Referenssejé on ilmoitettu yhteensa viisi kappaletta (kolme yksityisen sektori ja kaksi kolmannen

sektorin), jotka ovat kaikki markkinointistrategia- tai branditoita. Teemat ovat olleet monipuolisia

1otteiden brandil ien jalar liittyvia projekteja.

Kolmannen sektorin valtakunnallisen jarjest6toimijan toimeksiannot ovat olleet haastavia ja
teemoiltaan useita toimijoita ja kohderyhmia koskevia. Tulokset ovat olleet merkittévia, silla ko.
asiakkaiden markkinaosuudet, myyntitavoitteet seka tunnettuus ovat brandi- ja
markkinointistrategiatéiden tuloksena saavuttaneet tavoitteensa.

Toimeksiannot ovat siséltaneet laajasti projektijohtamiseen liittyvia haastavia tehta
Kuluttajatuotteiden toimeksiannot ovat olleet yhteen tuotteeseen tai tuoteperheeseen liittyvia toita.
Jarjestétoiminnan brandi- ja markkinointiprojekteissa on syntynyt taysin uudenlaisia strategisia
konsepteja. Toi ja voidaan 1ja pitda hankinnan kohteena
olevan toimeksiannon johtamisen kannalta hyddyllisena.

NIMI:
Ramboll/Recommended

[
=

Ehdotetulla projektijohtajalla on paljon kokemusta julkisen sektorin strategisista ja
bréandikonseptin laadintaan liittyvista projekteista. Kaikki nelja arvioitavaa toi i

Toimiksiannot ovat olleet sisall6iltaan monipuolisia, ja laajuudeltaan ja haastavuudeltaan melko

edustavat julkista sektoria. Toimeksiantojen tuloksena syntyneiden strategioiden,
kehitysvisioiden tai brandien lopullisia vaikuttavuuksia tai niiden soveltamista kaytantoon ei ole
raportoitu.

| ja ja hyodyllisia hankinnan kohteena olevan toimeksiannon johtamisen kannalta.

NIMI: ToinenPHD/Open
Flower/Demos Helsinki

=
=)

kult

Ehdotetulla proj on ke paé yhmiin liittyvista

jotka ovat sisa jonkin verran myos strategista suunnittelua. Tulokset on
raportoitu selkeasti ja ne ovat olleet vaikuttavuudeltaan hyvia. Referensseja on ilmoitettu viisi
kappaletta.

Toimeksiannot ovat siséltaneet laajasti eri tyyppisia projektijohtajan tehtavia, jotka ovat kuitenkin
painottuneet vahvasti kampanjoiden sisaltosuunnitteluun. Toimeksiannot ovat olleet monipuolisia
mutta j isia. Toil iannot ovat olleet laaji ja haastavuudeltaan melko
relevantteja ja jonkin verran hy6dyllisia hankinnan kohteena olevan toimeksiannon johtamisen
kannalta.

NIMI: Kultainen Sherpa

w

Ehdotetulla projektijohtajlla on ilmoitettu yksi kuluttajatuotereferenssi, joka liittyy
brandikonseptin laadintaan ja tuotteen kampanjan toteuttamiseen. Sen tuloksista ei ole
mainintaa, eik& markkinointistrateginen kokemus tule referenssista riittavasti esiin.

Toimeksiannot eivat ole olleet laajuudeltaan tai haastavuudeltaan riittavén relevantteja hankinnan
kohteena olevan tydn johtamisen kannalta.

NIMI : TBWA/Imagian

-
=

Ehdotetulla projektijohtajalla on paljon kokemusta haastavista IT-alan suuryritysten strategisista
projekteista ja niiden johtamisesta myds kansainvalisella tasolla. Tosin julkisen sektorin
kokemusta ei ole merkittavasti. Tuloksista on raportoitu niukasti ja vain joidenkin referenssien
osalta. Referensseja on mainittu viisi kappaletta.

Toimeksiannot ovat olleet laajudeltaan ja haastavuudeltaan relevantteja ja hyddyllisia hankinnan
kohteena olevan toimeksiannon johtamisen kannalta, tyct ovat sisaltaneet laajasti

p ij i liittyvia haastavia tehtavia.

NIMI : Kuudes kerros

N
S

Ehdotetulla projektijohtajalla on huomattavaa kokemusta useilta eri toimialoilta seka yksityiselta
etta julkiselta sektorilta. Projektit ovat olleet erittéin laajoja ja strategisia. Projektien tavoitteet

Toimeksiannot ovat olleet laajuudeltaan ja haastavuudeltaan erittéin relevantteja hankinnan
kohteena olevan tyén johtamisen kannalta, silla referenssit ovat sisaltaneet kokonaisvaltaisesti

ovat olleet haastavia, tulokset ovat olleet hyvié ja ne on raportoitu selkeasti. it tulokset
ovat liittyneet mm. brandiuudistusten onnistuneeseen siséiseen omaksumiseen ja soveltamiseen,
ulkoiseen hy6dyntédmiseen ja myynnin tavoitteiden saavuttamiseen. Rererenssejé on ilmoitettu
viisi.

projektijot ja 1 suunnitteluun liittyvia tehtavia.




NIMI: Saffron/Owal
Group

=
=

Ehdotetulla projektijohtajalla on paljon kokemusta markkinointi ia- ja bréar
julkisilta toimialoilta Suomessa. Referenssien tuloksien soveltamisesta ei ole raportoitu.
Referensseja on mainittu viisi kappaletta.

4 | Toimeksiannot ovat olleet laajuudeltaan ja haastavuudeltaan eritt:

relevantteja hankinnan
" «okonai I

kohteena olevan tyon johtamisen kannalta, silla it ovat si

p ja 151 liittyvia tehtéavia.

NIMI: Folk 4|Ehdotetulla projektijohtajalla on kokemusta kampanjaluonteisista projekteista, eika Toimeksiannoista eivét ole laajuudeltaan tai haastavuudeltaan riittavan relevantteja hankinnan
markkinointistrateginen kokemus tule referensseista riittavésti esiin. Referenssiprojekteinaon  |kohteena olevan tyn johtamisen kannalta.
ilmoitettu yhteensa kaksi julkisen ja kolmannen sektorin kampanjaa, joista toisen tuloksia on
raportoitu mm. huomioarvojen osalta.
NIMI: Adsek 4|Ehdotetulla projektijohtajalla on kokemusta julkisen ja kolmannen sektorin toimeksiannoista. Toimeksiannot eivat ole laajuudeltaan tai haastavuudeltaan riittavén relevantteja hankinnan
Referensseja on ilmoitettu kolme, joista yksi ei ole ominaisuuksiltaan pyydetyn referenssin kohteena olevan tyon johtamisen kannalta.
kaltainen. Yhden referenssin tuloksista on kerrottu ja ne ovat positiivisia mm. tunnettuuden
kasvun osalta.
NIMI: Pluto 7|Ehdotetulla projektijohtajalla on paljon kokemusta eri tyyppisista markkinoinnin Referenssien kuvauksista ei tule selkeasti esille projektijohtajan ja projektitiimien toimeksiantoihin
SodaPop/Kokoro&Moi suunnittelutehtévista, jotka liittyvét osin julkisen sektorin markkinointistrategisiin projekteihin. |liittyvét vastuut ja tulokset, minké takia niité on vaikea arvioida. Toimeksiannot ovat laajuudeltaan ja

Referenssien kuvauksista ei tule selkeasti esille projektijohtajan ja toisaalta muiden projekteihin
osallistuneiden tahojen vastuita ja tuloksia, minka takia niité on vaikea arvioida. Referensseja on
ilmoitettu viisi.

haastavuudeltaan relevantteja ja hyodyllisia hankinnan kohteena olevan tyon johtamisen kannalta,
koska kokemus liittyy kaupungin markkinointiin kansainvélisesti.




LITE 4. OSALLISTUMISHAKEMUSTEN VERTAILU
KOHTA B) markkinointistrategin/plannerin vertailtavat referenssit (1-5 kpl), max 20 pistetta

EHDOKAS

Ehdokkaan pisteet
(maksimipisteet 20)

Markkinointistrategia- ja/tai brandikonseptitoiden ja teemojen monipuolisuus, laajuus ja tulokset
yksityisella, julkisella tai kolmannella sektorilla toimivista asiakkaista/brandeista

Markkinointistrategia- ja/tai brandikonseptitoiden laajuus ja haastavuus hankinnan kohteena olevan
toimeksiannon onnistumisen kannalta

NIMI: Mirum Agency (ent.

-
@

Toimeksiannoista ilmenee, etta henkildlla on paljon kokemusta strategisista markkinoinnin ja

Toil 1tojen laajuus ja on ollut hankinnan kohteena olevan tyén onnistumisen kannalta

Active Ark JWT) bréandikonseptoinnin projekteista monipuolisesti eri aloilta. Kokemus liittyy valtakunnallisen relevanttia ja hyodyllisté, koska ty6t ovat kattaneet markkinoinnin strategisen ja brandikonseptin
jérjeston, IT-toimialan, median ja julkisen alan toihin. Tuloksista on raportoitu tarkasti ja ne ovat suunnittelun laajasti.
olleet hyvié. Asiakkaiden tavoitteet liittyen mm. tunnettuuden kasvuun, vuosituloksiin ja
sidosryhmien sitouttamiseen saavutettiin. Vertailtavia referenssejé on ilmoitettu viisi kappaletta.
NIMI: Ramboll / 6| Toimeksiannoista ilmenee, etta henkilolla on jonkin verran kokemusta strategisesta markkinointi - ja | Toi not ovat olleen laajuudeltaan ja haastavuudeltaan hankinnan kohteena olevan tyon
Recommended kampanjasuunnittelusta. Toimeksiannot (2 kpl) edustavat julkista sektoria, joista toinen liittyy onnistumisen kannalta vain jonkin verran relevantteja ja hyodyllisia. Vain toisen referenssityén

alueellisen bréandin positointiin ja toinen valtakunnallisen jarjestén markkinointikampanjoihin. Toiden
tuloksia ei ole raportoitu selkeésti ja strateginen vastuu jaa jonkin verran epaselvaksi
tehtavakuvauksesta.

brandipositioinnista voidaan katsoa olevan hydtya kohteena olevan hankinnan onnistumisen kannalta.

NIMI: TWBA/Imagian

20

Toi vista ilmenee, etta 5114 on hi 1 laaja kokemus haastavista maa-, alue- ja
kaupunkitason markkinointi- ja brandistrategiatoista. Tyot ovat sisaltaneet strategisten analyysien
laatimista, tutkimusvaiheiden suunnittelua ja toteuttamista seka tulosten analysointia,
toimenpidesuosituksia seka lopullisten konseptien suunnittelua. Toimeksiantojen tulokset ovat olleet
erittain merkittavia ja noteerattu myos kansainvalisesti. Referensseja on ilmoitettu viisi kappaletta.

Toi ot ovat olleet ja haastavuudeltaan hankinnan kohteena olevan ty6n kannalta
erittain relevantteja ja hyodyllisia, koska ne liittyvét suoraan hankinnan kohteena olevaan aihepiiriin.

NIMI: Kuudes kerros

i
©

Toimeksiannoista iimenee, etta henkilolla on huomattavan laaja kokemus haastavista markkinointi-
ja brandi: iatoisté. Toi iannot liittyvat hyvin monipuolisesti eri sektoreihin, kuten julkisen ja
yksityisen sektorin kansainvalisiin toimijoihin, kaupanalaan ja B2B-alan palveluyritykseen.
Toimeksiantojen tulokset ovat olleet erittain merkittavia, ja ne ovat liittyneet mm. asiakasmaérien ja
liikevaihdon kasvutavoitteiden ylittymiseen seké brandikonseptien onnistuneeseen soveltamiseen
sisaisesti ja ulkoisesti. Referensseja on ilmoitettu viisi kappaletta.

Toimeksiannot ovat laajuudeltaan ja haastavuudeltaan hankinnan kohteena olevan tyon kannalta
erittdin relevantteja ja hyodyllisia, koska tyot ovat siséltaneet laajasti julkisen ja yksityisen sektorin myos
kansainvaliseen strategiseen suunnitteluun liittyvia laajoja ja haastavia tehtéavia eri toimialoilta.

NIMI: Adsek 3|Toimeksiannoista ilmenee, etta henkil6lla on vain jonkin verran kokemusta brandistrategian Toimeksiannot ovat laajuudeltaan ja haastavuudeltaan hankinnan kohteena olevan ty6n onnistumisen
suunnittelusta. Toimialat edustavat julkista ja kolmatta sektoria (jarjesté ja liikennelaitos). Toisen kannalta vain jonkin verran relevantteja ja hyodyllisia. Referenssit on kuvailtu hyvin suppeasti.
referenssin tuloksista on kerrottu ja ne ovat positiivisia mm. tunnettuuden kasvun osalta.

NIMI: Toinen 15|Toimeksiannoista ilmenee, etté henkildlld on paljon kokemusta useista strategisista markkinointi- ja  |Tc not ovat olleet ja haastavuudeltaan hankinnan kohteena olevan tyén

PHD/Demos/Open Flower

bréanditoimeksiannoista eri sektoreilta. Toimeksiannot liittyvat rakennusalan, kaupungin, media-alan,
saation ja ajatushautomon toihin. Tulokset ovat olleet merkittavid, ja ne liittyvat mm.

yyteen, brar sisaisesti ja i seka

viestintastrategioiden laatimiseen.
Referensseja on ilmoitettu viisi kappaletta.

onnistumisen kannalta relevantteja ja hyodyllisia laajuudeltaan ja haastavuudeltaan, koska tyét ovat
kattaneet monipuolisesti eri sektoreita seka liittyneet laajasti markkinoinnin ja viestinnan suunnitteluun.

NIMI: Saffron/Owal
Group

Toimeksiannoista ilmenee, etta henkilolla on kokemusta alueellisten brandikonseptien ja niiden
visuaalisten ilmeiden suunnittelusta (3 kpl). Lisaksi kaksi ilmoitetuista viidesta referenssista liittyy
julkisen sektorin liikelai 1 toil toihin. Toiden ta ja laajuutta on hieman vaikea
arvioida, koska niita on kuvailtu suppeasti. Brandikonseptit ovat syntyneet ty6n tuloksena, mutta
niiden soveltamisesta kaytantoon ei ole raportoitu.

Toi not ovat olleet
relevantteja ja hyddyllisi

ja haastavuudeltaan hankinnan kohteena olevan tyon kannalta
, koska ty6t ovat sisaltaneet ia branditoita ja markkinointi




NIMI: Folk

Toi iannot ovat laajudeltaan ja haastavuudeltaan hankinnan kohteena olevan ty6n kannalta vain

Toimeksiannoista ilmenee, etté henkildlla on paljon kokemusta erityisesti kulut

ti- ja brandistr iakokonaisuuksista seka markkinointikampanjoiden suunnittelusta
(elintarvikkeet ja valtion yhti). Toimeksiannot edustavat jonkin verran eri sektoreita, mutta niiden
sisaltod on kuvailtu erittain suppeasti. Tuloksista on raportoitu menestymisena mainosalan
kilpailuissa, mika ei tuo esille tdiden todellisia tuloksia. Referensseja on ilmoitettu nelja kappaletta.

jonkin verran relevantteja ja hyodyllisid, koska niissa tulee esille kokemus vain kuluttajabrandeisté.

Referenssit on kuvailtu hyvin suppeasti.

NIMI: Kultainen Sherpa

Ainoasta kirjatusta referenssista ilmenee, etta henkilolla on kokemusta strategisesta suunnittelusta ja.
kuluttajakampanjoiden pitkajanteisesta markkinointiviestinnan suunnittelusta kaupan alalla.

Toil i ei ole laaj 1 ja haastavt kovin relevantti hankinnan kohteena olevan

1 kannalta.

NIMI: Pluto
SodaPop/Kokoro&Moi

=

Toimeksiannoista ilmenee, etta henkildlla on paljon kokemusta strategisesta suunnittelusta;
brandihierarkioiden ja -identiteettien suunnittelusta seka markkinointiviestintakampanjoiden

Toimeksiannot ovat laajudeltaan ja haastavuudeltaan hankinnan kohteena olevan tyén onnistumisen
kannalta melko relevanttia ja hyédyllista. Kokemus on monipuolista, mutta aluebrandien strategisesta

suunnittelusta ja johtamisesta. Toimialat liittyvéat kolmanteen sektori yr iinja
vahittaiskauppaan. Tuloksista on raportoitu jonkin verran ja ne ovat liittyneet mm. tunnettuuden

), adran kasvuun ja huomioarvoihin. Referensseja on ilmoitettu
viisi kappaletta.

suunni ei ole kokemusta.




Liite 4. Osallistumishakemusten vertailu
PROJEKTITIIMIN VERTAILU max 10 pistetta

Sarakel Ehdokkaan pisteet Osaamisen ja kokemuksen vastaavuus hankinnan kohteena olevassa hankkeessa tarvittaviin Proj in kokemus ai 1 littyvista toil noista
(maksimipisteet 10) taitoihin
NIMI : Mirum Agency 5/limoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa |Projektiimin kokemus painottuu jarjestojen seka kuluttaja- ja B2B-tuotteiden ja palveluiden

(ent. Active Ark JWT)

hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja hyvin. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa hyvm
hankkeessa vaadittuja taitoja liittyen 6hén ja osalli i
strategiseen suunnitteluun, brandikonseptointiin ja projektijohtamiseen.

mar

markkinointiin. Sen sijaan tiimilla ei ole kokemusta hankinnan kohteena olevasta aihelaueesta eli
kaupunki- tai aluebrandayksesta.

NIMI: Ramboll /
Recommended

limoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa
hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja hyvin. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa hyvin
hankkeessa vaadittuja taitoja liittyen tutkimustyohon, aluemarkkinoinnin strategiseen
suunnitteluun ja brandikonseptointiin.

j 1 kokemus painottuu julkishallinnon luell ket iin ja

markkinointi: ioiden suunnitteluun. olevan hyvin

aihealueesta eli kaupunki- ja aluebrandayksesta.

NIMI: TWBA + Imagian

o
S)

Iimoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa
hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja erinomaisesti. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa
erinomaisesti hankkeessa vaadittuja taitoja liittyen tutkimustychén ja osallistamiseen,
projektijohtamiseen, markkinoinnin strategiseen suunnitteluun, brandikonseptointiin, alue- ja
paikkamarkkinointiin.

Projektumllla on erittdin laajaa kokemusta maa-, alue- Ja kaupunklhrandlen ja

mar ioiden myos kar a tasolla, seka kuluttaja- ja B2B -
markkinointistrategioiden konseptoinnista. Projektitiimilla katsotaan olevan erinomaista
kokemusta aihealueesta eli kaupunki- ja aluebréndéyksesta.

NIMI: Kuudes kerros

3

limoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa
hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja erittdin hyvin. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa erittdin
hyvin hankkeessa vaadittuja taitoja liittyen tutkimustydhon ja osallistamiseen,
projektijohtamiseen, markkinoinnin strategiseen suunnitteluun, brandikonseptointiin ja kaupungin
palveluiden brandaamiseen ja palvelumuotoiluun.

Projektiimilla on erittain laajaa kokemusta markkinointistrategioiden ja brandikonseptien
laadinnasta (myos kansainvalisella tasolla), tutkimus- ja osallistamisprojekteista ja
projektijohtamisesta. Tiimilla on monipuolista kokemusta eri toimialoita (kuluttaja- ja B2B-
markkinointi, jarjestot seka julkinen ja yksityinen sektori). Projektitiimilla katsotaan olevan melko
hyvin kokemusta aihealueesta eli kaupunkibrandayksesta, erityisesti kaupungin palveluiden osalta.

NIMI: Adsek 1|F on kuvailtu vahan, joten arviointi on hankalaa. Esille Projektiimin osaaminen painottuu markkinointikampanjoiden suunnitteluun ja toteutukseen. Sen
tulleista tledolsta kay ilmi, etta projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa hankinnan |sijaan tiimilla ei ole mainittavaa kokemusta hankinnan kohteena olevasta aihealueesta eli
kohteessa tarvittavia taitoja suppeasti. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa hankkeessa vaad ittuja |kaupunki- tai aluebrandayksesta.
taitoja jonkin verran liittyen markkinoinnin 1 suunnitteluun ja
seka tutkimusosaamiseen. Aluemarkkinoinnin osaamisesta ei ole kerrottu.

NIMI: Toinen 8|limoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa |Projektiimilla on laajaa kokemusta tutkimus- ja osallistamisprojekteista liittyen kaupunkien ja

PHD/Demos/Open hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja erittdin hyvin. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa erittéin |kaupunkilaisten ruohonjuuritason toiminnan ideointiin, kaupunkikulttuurin markkinointiin,

Flower hyvin hankkeessa vaadittuja taitoja liittyen tutkimustyohon ja osallistamiseen, markkinoinnin markkinointistrategioiden ja brandikonseptien laadintaan seka maabrandity6hon. Tiimilld on

strategiseen suunnitteluun, brandikonseptointiin seké kaupunkikulttuurin markkinointiin.

eri toimialoilta (kuluttaja- ja B2B-markkinointi, jarjestot seka julkinen ja

yksityinen sektori, kulttuuri). Projektitiimilla katsotaan olevan hyvin kokemusta aihealueesta eli
kaupunki- ja aluebrandayksesta

NIMI: Saffron/Owal
Group

.
S)

Iimoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa
hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja erittdin hyvin. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa erittéin
hyvin hankkeessa vaadittuja taitoja liittyen tutkimustyohon ja osalllstamlseen
projektijohtamiseen, markkinoinnin strategiseen suunnitteluun, intiin. Tiimin

Projektmlmllla on erlttaln laajaa

maa- ja ibrandien ja

erityisesti k alisell tasolla, seka kansainvalisten
suuryritysten kuluttaja- ja B2B -markkinointi ioiden ke innista, Projektitiimil:
1 olevan erinomaista kokemusta aihealueesta eli kaupunki- ja aluebréndayksesta.

osaaminen ja kokemus kattaa erinomaisesti alue-, maa- ja kaupunkimarkkinoinnin strategisen
suunnittelun.

NIMI: Folk

w

limoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa
hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja jonkin verran. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa
hankkeessa vaadittuja taitoja jonkin verran liittyen markkinoinnin strategiseen suunnitteluun ja

intiin. Tutkimt ja eri tahojen ei ole mainintaa.

Projektitiimin kokemus painottuu kuluttaja- ja B2B-tuotteiden sekd kolmannen sektorin
markkinointiin. Sen sijaan tiimilld ei ole mainittavaa kokemusta hankinnan kohteena olevasta
aihelaueesta eli kaupunki- tai aluebrandéyksesta.




NIMI: Kultainen Sherpa

Iimoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa
hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja jonkin verran. Tiimin osaaminen ja kokemus kattaa
hankkeessa vaadittuja taitoja jonkin verran markkinoinnin strategiseen suunnitteluun,
bréndaykseen, aluemarkkinointiin seka jarjestojen markkinointiin liittyen. Toimeksiannot ovat
oletettavasti melko laajoja, mutta niiden kuvaukset ovat hyvin suppeita vaikeuttaen niiden
arviointia. Myos projektiimil ista ja i 1a koskien koko tiimid)
suhteessa tarvittaviin taitoihin on vaikea arvioida suppeasta kuvauksesta johtuen.

Projektiimilla on jonkin verran markkir ioiden ja
laadinnasta ja projektijc i Projektitiimil olevan melko hyvin kokemusta
i eli kat i erityisesti kaupungin ja kulttuurialan sek& kolmannen

sektorin aiheiden osalta.

NIMI: Pluto

limoitettujen tietojen perusteella alustavan projektitiimin jasenten osaaminen ja kokemus vastaa
hankinnan kohteessa tarvittavia taitoja jonkin verran. Projektitiimin ehdotuksesta puuttuu
referensseissa ilmoitettujen projektijohtajan ja strategin paperit, mutta siina mainitaan yhden
tiimijasenen kohdalla paallekkainen rooli projektijohtajan tehtavien kanssa. Tiimin osaaminen ja
kokemus kattaa jonkin verran hankkeessa vaadittuija taitoja littyen markkinoinnin strategiseen
suunnitteluun, brandikonseptointiin ja palveluiden bréar

Projektiimin kokemus painottuu visuaaliseen suunnitteluun, kuluttaja- ja B2B-tuotteiden sekd
kolmannen sektorin markkinointiin. Sen sijaan tiimilla ei ole mainittavaa kokemusta hankinnan
kohteena olevasta aihelaueesta eli kaupunki- tai aluebrandayksesta. Projektiimilla on hyvin
kokemusta kaupungin palveluiden, brandikonseptien laadinnasta ja muotoilusta myos
kansainvalisella tasolla.




OSALLISTUMISHAKEMUSTEN VERTAILU - YHTEISPISTEET JA LOPPUTULOS

Ehdokas vertailtava

Ehdokas vertailtava referenssi [referenssi 2 (julkinen ja Projekijohtajan Markkinointistrategin  Alustava
Ehdokas 1 (yksityinen sektori) kolmas sektori) referenssit referenssit projektitiimi  [YHTEENSA
1. Kuudes kerros 25 24 20 19 8 96
2. TBWA / Imagian 0 25 17 20 10 72
3. Mirum Agency (ent. Active Ark
JWT) 20 12 16 15 5 68
4. ToinenPHD/Demos/Open
Flower 5 18 10 15 8 56
5. OwalGroup/Saffron 10 4 16 8 10 48
6. Ramboll / Recommended 15 2 14 6 6 43
7. Pluto/Kokoroi&Moi 12 10 7 10 3 42
8. Kultainen Sherpa 9 7 3 2 3 24
9. FOLK 5 4 4 5 3 21
10. Adsek 3 0 4 3 1 11




