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Markkinointistrategiatyö 2015  

Kilpailija-analyysi 
Tärkeimmät tavoitteet 
Pääkohderyhmät 
Markkinointitarpeet  
------------------------- 

Resurssit  
Markkinointikeinot  

 

Kaupunki-identiteetti ja –brändi 2015-2016 

Kaupunki-identiteetin määrittely 
(tutkimukset ja osallistaminen): 
arvot, persoonallisuus ja tarinat.  
 
Helsinki-kuva: luovat ja visuaaliset 
ratkaisut, markkinointiteot. 
Brändihierarkia.  
 

(Yhdessä kaupungin viestinnän 
strategiset linjaukset –projektin 
kanssa).    

Hyödyntäminen 2016  

Käyttöönotto sisäisesti ja 
ulkoisesti 

Markkinointityökalut  

Brändin hallinta ja kehittäminen  

Markkinointisuunnitelma  
v. 2016-2020 

 


