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1  Viestinnän lähtökohdat  

Tämä toimintasuunnitelma käsittelee toimenpiteitä Helsingin kaupungin hyvän julkisuuskuvan 
ylläpitämiseksi ja vahvistamiseksi Keski-Euroopassa vuonna 2015. 

1.1 Tavoitteet 

Tavoitteemme on välittää Helsingin kaupungin tiedotusstrategian puitteissa ja yhteistyössä 
kaupungin viestinnän kanssa Helsingistä positiivista kuvaa Keski-Euroopassa. Tavoitteenamme 
on  tuoda esiin Helsinkiä muista Itämeren alueen pääkaupungeista erottuvana metropolina. 

Haluamme vahvistaa Helsingin kuvaa kansainvälisesti kiinnostavana matkakohteena, joka 
toimii itä-länsiliikenteen solmukohtana ja porttina Aasiaan. Lisäksi esittelemme Helsinkiä 
opiskelu- ja tiedekaupunkina sekä laaja-alaisena  kulttuurin edistäjänä sekä startup- ja luovan 
teollisuuden keskuksena.   

1.2 Helsinki-kuva saksalaisessa mediassa  

Vuoden 2015 merkittävimmät yksittäiset teemat ovat Sibeliusvuosi, Helsingin yliopisto 375 
vuotta ja Gymnaestrada 2015 Helsinki. 

Lisäksi välittämämme kuva Helsingistä saksalaisessa mediassa vuonna 2015 korostaa 
erityisesti seuraavia keskeisiä teemoja: 
- Smart city, digitaalisuus ja teknologia 
- Kaupunkimuotoilijat / palvelumuotoilu 
- Ruokakulttuuri 
- Kaupunkisuunnittelu ja arkkitehtuuri   
- Innovatiivinen talouselämän keskus Helsinki  
- Opiskelu ja tutkimus Helsingin seudulla  
- Helsingin kirjastolaitos 
- Helsinki on Euroopan portti Aasiaan 

1.3 Kohderyhmät 

Saksalaisten, itävaltalaisten sekä sveitsiläisten tiedotusvälineiden lisäksi kontakteihimme 
kuuluu puolalaisia, slovakialaisia ja tsekkiläisiä toimittajia, jotka ovat kiinnostuneet 
Helsingistä.  He edustavat koko mediakenttää: painetut ja verkkojulkaisut, radio- ja tv sekä 
myös bloggarit. Vuonna 2015 pyrimme edelleen  laajentamaan mediakohderyhmäämme Saksan 
itäisissä naapurimaissa ja huomioimaan saksalaiset ulkomaankirjeenvaihtajat Itämeren 
alueella. 

Noin 2500 kontaktia kattavan mediatietopankkimme avulla pystymme valitsemaan eri 
teemojen kannalta merkittävimmät toimittajat, tiedotusvälineet sekä muut kohderyhmät ja 
kohdentamaan viestinnän juuri oikeille ryhmille. Medioiden ohella kohderyhmäämme 
kuuluvat paikalliset viiteryhmät, suuri yleisö sekä Saksan tärkeimpien kaupunkien 
tiedotusyksiköt. 
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Useiden Pohjois-Euroopasta säännöllisesti tiedottavien sanomalehti-, radio- ja tv- toimittajien 
kanssa olemme jo olleet pitkään yhteistyössä. He lähestyvät meitä aktiivisesti, jos heillä on 
Helsinkiin liittyviä kysymyksiä tai tarvisevat kuva- tai muuta materiaalia.  

2 Toimenpiteitä vuodelle 2015 

 Ehdotamme vuodelle 2015 seuraavia perustoimenpiteitä: 

2.1 Helsinki News 

 Helsinki Newsilla informoidaan sekä saksankielisiä medioita että laajempaa yleisöä Helsingistä. 
Sen artikkelit käsittelevät laajahkosti ajankohtaisia teemoja ja siinä on yhteenveto seuraavien 
kuukausien tarkeimmistä tapahtumista Helsingissä. Helsinki News on sisällölliseltä tyyliltään 
muotoiltu niin, että se voi yhteistyökumppaniemme kautta olla jakelussa pitempiä aikoja. 

 Adjouri toimittaa Helsinki News -infolehden kolme kertaa vuodessa. Se on 4-sivuinen (A4) ja 
siitä otetaan 700 kpl:n painos. Lehti jaetaan paperisena noin 250 median edustajalle Saksassa, 
Sveitsissä, Itävallassa, Belgiassa, Luxemburgissa, Italiassa, Puolassa, Slovakiassa, Tsekissä ja 
Lichtensteinissa. Lisäksi jakelun piiriin kuuluvat tärkeimpien lehtien Skandinavian 
kirjeenvaihtajat, kaupunkien tiedotusyksiköt ja sidosryhmät, joiden kautta tavoitamme laajan 
yleisön.  

Tärkeitä yhteistyökumppaneitamme ovat muun muassa Suomen suurlähetystö, Suomen Saksan-
instituutti, Suomen konsulaatit Saksassa, Sveitsissä ja Itävallassa sekä Deutsch-Finnische-
Gesellschaft ja vastaavat organisaatiot Itävallassa ja Sveitsissä. Näille tahoille lähetään aina 
isompi määrä Helsinki News lehtiä, sillä lehdet ovat jaossa heidän asiakastiloissaan. Deutsch-
Finnische Gesellschaftin osavaltiolehdet pyytävät puolestaan usein Helsinki Newsissa 
ilmestyneitä artikkeleita ja julkaisevat ne sellaisenaan. 

Digitaalisena versiona Helsinki News lähetetään vielä noin viidelle sadalle toimittajalle sekä 
muun muassa Saksassa oleskeleville suomalaisille kirjeenvaihtajille.  

Kustannukset 

Toimituksen kulut ovat á 2.250 € ja taiton kulut á 840 €.  
Interaktiivisten PDF-tiedostojen luomisesta laskutetaan á 150 €.  
 
Helsinki Newsin hinta ei sisällä lehden paino- eikä postituskuluja. Ne laskutetaan erikseen 
tarjouskilpailun edullisimman tarjouksen mukaan. 

2.2 Lehdistömatkat 

Lehdistömatkojen teemat sovitaan yhdessä Helsingin kaupungin viestinnän kanssa. Adjouri 
Brand Consultants GmbH tekee lehdistömatkan konseptin sekä suunnittelee ja valmistelee 
matkan, kutsuu ja ohjeistaa toimittajat sekä isännöi ryhmää yhdessä Helsingin kaupungin 
edustajien kanssa. Teemme matkan jälkeisen mediaseurannan kartoittaaksemme matkan 
onnistumista medianäkyvyydellä mitattuna.  
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Pienen osallistujamäärän (3–5) ansiosta pystymme  huomioimaan toimittajien yksilölliset 
taustatutkimus-, haastattelu- ja tapaamistoiveet. Helsinki  kiinnostaa saksankielisiä 
tiedotusvälineitä ja olemme saaneet matkoillemme toimittajia eri alojen merkittävimmistä 
medioista. Mediamatkat ovat poikkeuksetta tuottaneet lukuisia lehdistöosumia, usein jopa 
monen sivun kuvallisia artikkeleita sekä useita radio- sekä TV-reportaaseja (ks. sivu 11-12) . 

Lehdistömatkojen ansiosta on viimeisien vuosien aikana saavutettu lisääntyvässä määrin 
medianäkyvyyttä.  Lehdistöstä, tv- ja radiotoimituksista tulee usein tiedusteluja järjestettävistä 
lehdistömatkoista ja  niiden teemoista. Monesti toimittajilla on jo konkreettinen artikkelin 
teema heidän ottaessaan yhteyttä meidän. Vuonna 2014 järjestimmekin tälläisille toimittajille 
kolme ylimääräistä minilehdistömatkaa.  

Vuonna 2015 matkojen teemoja voisivat olla  Sibeliusvuosi ja musiikki tai  kaupunki- ja 
liikennesuunittelu (huhti-toukokuu),  Helsinki Design Week 2015 (syyskuu) sekä Helsingin 
ylipisto 375 vuotta: Opiskelumahdollisuudet ja tutkimus (loka-marraskuu). 

Pyrimme kutsumaan lehdistömatkoille myös newsdesk-toimittajia sekä toimittajia itsenäisistä 
toimittajakollektiiveista, jotka kirjoittavat maanlaajuisesti eri sanomalehtiin. Edelleen 
haluamme kutsua saksankielisiä toimittajia ja medioita myös Saksan naapurimaista. 
Järjestämme lehdistömatkat siten, että myös muiden Helsingin lehdistöagenttien lähettämät 
toimittajat voivat osallistua niihin.  

Ehdotamme, että vuonna 2015 järjestetään kolme lehdistömatkaa.  

Kustannukset 

Koska lehdistömatkoille osallistuu enemmän toimittajia eri maista ja heillä on tästä johtuen 
erityyppisiä  sisällöllisiä toiveita, tehdään toimittajille käytännössä usein hyvinkin yksilölliset 
matkaohjelmat. Lisäksi toimittajilta tulee yhä useammin materiaalipyyntöjär matkojen jälkeen. 
Tästä syystä kohottaisimme lehdistömatkan hintaa 300 eurolla 3.300 euroon.  

Kolmansien osapuolten kulut, kuten matka- ja majoituskustannukset, ruokailut ja juoksevat 
kulut sekä muut kulut laskutetaan erikseen. 

2.3 Online-sisällöntuotanto 

 Helsingin saksankieliset kotisivut: Internettiedotteet ja uutispalvelu 

Vuonna 2015 on tärkeää lisätä saksankielisten kotisivujen tunnettavuutta. 

Saksankielisillä uutissivuilla tiedotetaan ajankohtaisista ja keskieurooppalaista yleisöä 
kiinnostavista Helsiinkiin liittyvistä teemoista. Sivuilla voi olla myös kalentereita, kuvia, 
aikatauluja tai lisätietolinkkejä ajankohtaisiin aiheisiin liittyen. Sivuilla julkaistaan neljä 
artikkelia kuukaudessa. Adjouri avustaa Helsingin verkkotiedotusta sivujen päivittämisessä. 
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Kustannukset  

Tekstien taustatoimitus, kirjoittaminen, kuvahaku ja lähetys Helsingin kaupungin 
verkkotoimitukseen 566 €/kk. 

2.4 Helsinki Twitterissä  

Twitter on olennainen osa nykyaikaista tiedonvälitystä. Sillä on kätevä tiedottaa ajankohtaisista 
asioista ja teemoista Helsingissä, Helsinki Newseista, lehdistötiedotteista ja internetteksteistä 
sekä kommunikoida toimittajien kanssa näihin liittyvistä teemoista. Twitter on myös kanava, 
jonka kautta voi osallistua ja vaikuttaa Helsinkiä koskeviin keskuteluihin. Lisäksi myös muusta 
Helsinkiä koskevasta medianäkyvyydestä (lehtiartikkelit, tv ja radio-ohjelmat) kannattaisi 
viestiä twitterissä. Twitterin aktiivinen seuraaminen tulisi myös ottaa mediaseurantaan.  

Kustannukset  

Helsinki auf Deutsch -twitter-tilin seuraajaverkon rakentamiseen, viestintään ja seurantaan 
tarvittaisiin 1-2  tuntia viikossa  560 € / kk. 

2.5 Mediaseuranta ja -tietopankki  

Adjouri GmbH tekee päivittäin saksalaisen kielialueen  mediaseurannan. Seurannan tulokset 
lähetetään viikoittain Helsinkiin.   

Mediatietopankkimme sisältää noin 2500 kontaktia: toimittajia eri tiedotusvälineistä ja muita 
sidosryhmien edustajia. Tietopankkia päivitetään ja täydennetään jatkuvasti. 

Kustannukset 

Mediaseurantakenttä laajentuu voimakkaasti. Perinteisten painetun median sekä radion ja 
television rinnalle ovat tulleet verkko- ja sosiaaliset mediat, twitter sekä bloggarit. 

 Mediaseurannan laajentuneesta volyymista johtuen nostaisimme kuukausittaisen seurannan 
hintaa 30 eurolla on 390 €/kk. 

Televiestinnästä, postikuluista, HS-verkkolehdestä ja muista viestinnän juoksevista kuluista 
veloitamme 183 €/kk.  
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3 Kustannuserittely 2015 / Kostenvoranschlag 2015 

 

3.  Toimiston työt / Arbeiten der Agentur    

3.1 Helsinki News   

 Helsinki News x 3, à 3.090 € 

- Toimitus (aiheiden valinta, teksti- ja kuvatoimitus, oikoluku) per lehti / 

Redaktion (Themenauswahl, Text- und Bildredaktion, Korrektur lesen) 
pro Ausgabe 2.250 € 

9.270 € 

 - Taitto per lehti / Satz pro Ausgabe 840 €   

 - Helsinki Newsin hinta ei sisällä lehden paino- ja postikuluja. / 
Im Preis von Helsinki News sind die Druck- und Portokosten nicht 
enthalten. 

  

 Helsinki News internet x 3, à 150 € 

- Interaktiivisten Pdf-tiedostojen luominen / Erstellen von interaktiven Pdf-
Dateien  

450 € 

3.2 Lehdistömatkat / Pressereise x 3, à 3.300 € 

- Max. 5 toimittajalle, suunnittelu ja toteutus / Max. 5 Journalisten, 
Organisation und Koordination  

9.900 

      

 

€ 

 

 - Ulkoiset kustannukset kuten matka- ja majoituskustannukset, 
ruokailu-, puhelin- ja muut juoksevat kulut laskutetaan erikseen. / 
Fremdkosten z. B. Reisekosten, Hotel, Verpflegung, 
Telekommunikation und laufende Kosten werden getrennt 
abgerechnet.  

 

3.3 Online-sisällön tuotanto / Onlineproduktion à 566 € kk / Monat 

- Kuukausittain neljä uutista  ajankohtaisista teemoista ja tapahtumista 
Helsingin saksankielisille internetsivuille / Monatlich vier 
Internetnachrichten zu aktuellen Ereignissen für den deutschen 
Internetauftritt der Stadt Helsinki. 

6.792 € 

3.4 Helsinki twitterissä / Helsinki in Twitter á 560 € kk / Monat 

- Päivittäinen tiedottaminen  Helsingistä twitterissä / 
Twitterbenachrichtigung über Aktuelles in Helsinki 

6.720 € 

 



 

Wir geben Marken ein Gesicht 
Brand Strategy | Brand Architecture | Naming 

[marke] 

Seite 8 

    

3.5 Mediaseuranta ja -tietopankki / Medienbeobachtung und -datenbank  

- Viikottainen mediaseuranta ja mediapankin päivittäminen á 390 €/kk  
Wöchentlicher Pressespiegel und Aktualisierung der Mediadatenbank á 
390 € pro Monat 

4.680 € 

    

3.6 Juoksevat viestintäkulut / Kommunikationspauschale  

- 183 €/kk / Monat 

2.196 € 

 

 Kokonaissumma, netto: / Netto-Gesamtkosten: 40.008 € 

 

Helsinki, Januar  2015     Berlin, Januar 2015 

 

_____________________________   ______________________________ 

Tapio Kari      Prof. Dr. Nicholas Adjouri 
Viestintäpäällikkö     Geschäftsführer 
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4 Mahdollisia lisätoimenpiteitä vuodelle 2015 / Weitere 
Kommunikationsmaßnahmen für das Jahr 2015 

4.1 Lehdistötiedotteet / Presseinformationen 

Toimitus, tuotanto ja jakelu n. 300-400 median edustajalle  / Redaktion, Produktion und Mailing 
ca. an 300-400 Medienvertretern 

Kustannukset / Kosten  

1.259 €  

4.2 Minilehdistömatka / Minipressereise 

Minilehdistömatka voidaan järjestää yhdelle tai kahdelle toimittajalle tietystä teemasta. Matka 
voidaan toteuttaa joko Helsingin aloitteesta, jos halutaan tuoda esiin tietty teema, tai tietystä 
aiheesta kiinnostuneen toimittajan/tiedosvälineen aloitteesta. Olemme saaneet useita eri 
Helsinki-teemoihin sekä lehdistömatkoihin liittyviä kyselyitä. / Eine Minipressereise kann für 
1–2 Journalisten zu einem ausgewählten Thema organisiert werden. 
 
Kolmansien osapuolten kulut, kuten matka-ja majoituskustannukset, ruokailut ja juoksevat 
kulut sekä muut kulut laskutetaan erikseen. 

Kustannukset / Kosten 
1.000  

4.3 Hellinna-Talsinki: Helsinki-Tallinna-lehdistömatka / Hellinna-Talsinki: Helsinki-Tallinn- 
Pressereise 

Saamme usein myös Tallinnaa koskevia kyselyitä. Esimerkiksi matkailu- tai Itämeriteemaisen 
lehdistömatkan yhteyteen voisi kätevästi sisällyttää myös käynnin Tallinnassa. / Wir erhalten 
häufig Anfragen zu Tallinn. Als ein Teil einer Pressereise zu dem Thema Ostsee oder Tourismus 
könnte einer kurzer Besuch nach Tallinn organisiert werden.  

Kustannukset / Kosten  
5.000 € 

4.4 Helsinki-mediatapaaminen / Helsinki-Pressegespräche 

Informatiivinen, vapaamuotoinen vastaanotto 25–40 median edustajalle. Tapaaminen voisi olla 
vapun, juhannuksen tai joulun aikaan ja sen teemana voisi olla esim. kaupunkisuunnittelu - ja 
uudet kaupunginosat, arkkitehtuuri, design tai ruokakulttuuri. Helsingin edustajat esittelisivät 
Helsinki-teeman ja saksankielisten medioiden edustajat voisivat keskustella suoraan heidän 
kanssaan.  / Helsinki Pressegespräche-Empfang zu Vappu, Mittsommer oder Weihnachtszeit: 
Vertreter von Helsinki informieren über ausgewählte Themen. Vertretern der Medien wird eine 
Möglichkeit für Hintergrundgespäche angeboten. Mögliche Themen wären z.B. Helsinki 
Stadtplanung neue Stadtteile, Architektur, Design oder Esskulutur.  
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Kustannukset / Kosten 
4.000 € 

4.6 Käännökset / Übersetzungen  

Suomenkielisten tekstien käännös saksaksi ja lokalisointi / Übersetzung finnischer Texte ins 
Deutsche und Lokalisierung 

Kustannukset / Kosten  
90 € / tunti / Stunde  

 

5 Vuonna 2014 toteutetut toimenpiteet 

5.1 Lehdistötiedotteet 

Vuonna 2014 toteutettiin 3 tiedotetta: 

• Helsinki bewilligt den Antrag für einen Architekturwettbewerb der Solomon R. 
Guggenheim Foundation  

• Architekturwettbewerb für Guggenheim Helsinki eröffnet 

• MTV Push Helsinki: Musik- und Kulturtrends aus Helsinki  
 

5.2 Helsinki News 

1/2014  Maaliskuu 

Kulttuuriteemaisen Helsinki Newsin pääjuttu käsitteli kirjallisuutta. Suomi oli Frankfurtin 
kirjamessujen teemamaa, joilla myös Helsinki oli näyttävästi esillä. Muissa artikkeleissa 
kerrottiin mm. Tove Janssonin 100-vuotisjuhlavuodesta sekä Helsingin kaupunginkirjaston 
kaupunkiverstaasta. Lisäksi kirjoitettiin Helsingistä museokaupunkina. 

2/2014 Kesäkuu 

Keskeisenä teemana oli merellinen Helsinki. Lehdessä kirjoitettiin Helsingin saaristosta (mm. 
tulevaisuudessa puolustusvoimilta vapautuvista saarista) sekä uimarannoista ja maauimaloista. 
Laadimme opastetun pyöräretken, joka kiertää merenrannassa Helsinginniemen ympäri. 
Kanavaterminaalin tontista sekä sen tulevasta käytöstä (maailmanpyörä, Allas-meriuimala) oli 
lyhyt juttu.   
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3/2014 Syyskuu 

Lehden pääteemat olivat 10 vuotta täyttänyt Helsinki Design Week sekä kaupunkimuotoilijat. 
Haastattelimme Kiasma-teatterin entistä johtajaa Virve Sutista, joka nykyisin johtaa 
nykytanssifestivaali Tanz im Augustia Berliinissä, Helsinkiin ja Berliiniin liittyvistä aiheista. 
Muita teemoja olivat mm. Helsingin kaupungin osasto Frankfurtin kirjamessuilla, Helsingin 
yliopiston Thinkfest ja Slush-konferenssi.  

5.3 Lehdistömatkat 

Vuonna 2014 toteutettiin sopimuksen mukaan kolme lehdistömatkaa sekä kolme ylimääräistä 
minilehdistömatkaa. 
 

Neue Industrien und Startup-Szene in Helsinki 31.3.-3.4.2014 
Mediat: tv-kanava Tagesschau24 (Ulrich Timm),  
Czech Radio (Pavel Polak, Tsekki), 
Frankfurter Allgemeine Zeitung (Martin Gropp), 
 vapaa radiotoimittaja Christoph Kersting (mm. kanaville Deutschlandradio, ORF.at/Itävalta), 
APA-Austrian Pressagency (Andreas Stangl, Itävalta)  
 
Matkan perusteella ilmestyivät mm. seuraavat artikkelit ja ohjelmat: 
TV-Tagesschau24: Ulrich Timm im Gespräch mit..... Gameindustrien in Helsinki und Hamburg 

(Ulrich Timm) 
Frankfurter Allgemeine Zeitung: Spielend in die Zukunft (Martin Gropp) 
Frankfurter Allgemeine Zeitung: Freie Daten für freie Bürger (Martin Gropp) 
Czech Radio/Tsekki: Zprava co ve finsku nahradilo nokii (Pavel Polak, Tsekki) 
Radio ORF.at/Itävalta: Ideen aus Startup-Sauna (Christoph Kersting) 
NDR Inforadio: Ideen aus Startup-Sauna (Christoph Kersting) 
Wirtschaftsblatt/Itävalta: In Finnland sind Lohnnebenkosten kein Thema (Andreas Stangl)  
Tiroler Tageszeitung/Itävalta: Stichwort: Lohnnebenkosten in Finnland (Andreas Stangl)  
Die Presse/Itävalta: Neue Industrien für Finnen wichtiger als Arbeitskosten (Andreas Stangl) 
Wiener Zeitung Online/Itävalta: Finnland nach Nokia: Umdenken statt Jammern (Andreas Stangl) 
Der Standard/Itävalta: Finnland:”Versagen von Nokia war eigentlich positiv” (Andreas Stangl) 
 

Minilehdistömatka: Neue Stadtteile und Gentrifizierung in Helsinki 7.-10.5.2014 
 Vapaa toimittaja Claudia S. Hoff 

Matkan perusteella ilmestyi seuraava artikkeli: 
Blog Lieblingsdinge - Kunst::Architektur::Design; Entdeck, Artek 2nd Cycle 

Vuoden 2015 alussa ilmestyy sveitsiläisessä saksan- ja ranskankielisessä VISO Architektur / 
Viso Achitecture-lehdessä  artikkeli ”Helsinki und Gentrifizierung”  
 

 Minilehdistömatka: Hotel Manta - Tatzu Nishi 11.-14.8.2014 
 Vapaa toimittaja Jessica Braun 

Matkan perusteella ilmestyi seuraava artikkeli: 
Die Zeit: Bettgeflüster mit Nixe  
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Helsinki Design Week 9.-12.9.2014 
Mediat: Südkurier, Wolfgang Bager,  
vapaa toimittaja/Living4Media, Mariana Schroeder,  
Weser-Kurier, Annica Müllenberg; 
Tagesspiegel Susanne Kippenberger  
Matkan perusteella ilmestyivät mm. seuraavat artikkelit: 
Weser-Kurier: Auf Strümpfen durch Alvar Aaltos Büro (Annica Müllenberg) 
Südkurier: Im Finnland-Pavillon geht es rund (Wolfgang Bager)  
Wall Street Journal (Englanti): Highlights From Helsinki Design week, Start to Finnish (Mariana 
Schroeder) 
Tagesspiegel: Tango im Moll (Susanne Kippenberger)  
Tagesspiegel: Kaffepaussi (Susanne Kippenberger)  
Tagesspiegel: Design für die Küche (Susanne Kippenberger)  
Huhtikuussa 2015 ilmestyy espanjalaisessa Mi Casa- sisustuslehdessä artikkeli: Caribbean 

Feeling. Decorating with Aqua, turquoise and see greeen. (Mariana Schroeder) 
 
 
Minilehdistömatka: Helsinki Relaoded 15.-20.9.2014 
Vapaa radiotoimittaja Christoph Kersting 
Matkan perusteella lähettiin seuraavat radio-ohjelmat:  
ORF.at (Itävalta): Europa Journal/ Finnland - der nervöse Nachbar, 4 min. 45 sek.,  26.9.2014 
Deutschlandfunk: Europa heute / Finnland zwischen den Stühlen , 4 min. 45 sek.,  29.9.2014 
Deutschlandfunk: Europa heute / Müll per Rohrpost , 3 min. 45 sek.,  28.11.2014 
Deutschlandfunk: Finnlands rasanter Weg in die Digitalisierung, 55 min., 29.11.2014 
SWR2 (Südwestrundfunk): Helsinki: Müll kommt ins Rööri, 3 min. 46 sek., 30.12.2014 
Vuoden 2015 alussa lähetetään radiokanavilla WDR (Westdeutscher Rundfunk) sekä BR 
(Bayerischer Rundfunk) ohjelmat teemasta digitaalinen Helsinki. 

 
Dem demografischen Wandel begegnen – Theorie und Praxis in Helsinki 13.-16.10.2014 
Mediat: Schweizerisches Ärzteblatt, Anna Sax  
Radio Funkhaus Europa, Anja Roberts 
Vapaa toimittaja York Schaefer (julkaisuille Diakonie sekä Oldenburger Zeitung) 
Vapaa toimittaja Schnitt-Sausen, Nora (julkaisulle Das Deutsche Ärzteblatt) 
Matkan perusteella ilmestyivät mm. seuraavat artikkelit: 
Schweizerisches Ärzteblatt, saksan- ja ranskankielinen kolumnit Zu guter Letzt....Menumat ja Et 

encore....Menumat (Anna Sax)  
Helmikuussa 2015 ilmestyy , Schweizerisches Ärzteblatt-lehdessä, saksan- ja ranskankielinen 
artikkeli Alt werden im hohen Norden (Anna Sax)  
Maaliskuussa 2015 ilmestyy sveitsiläisessä MONETA. Die Zeitung für Geld und Geis-lehdessä 
artikkeli Gesundheitsversorgung als öffentliche Aufgabe (Anna Sax)  
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Guggenheim finalistien julkaisu 1.-2.12.2014 
Avustimme toimittajien hakemisesssa lehdistömatkalle ja lähetimme useille tiedotusvälineille 
taustatietoja Guggenheim Helsinki hankkeesta sekä tiedot valituista Guggenheim finalisteista.  
Tämän perusteella ilmestyi seuraava artikkeli: 
Süddeutsche Zeitung: 241 Jahre arbeit für die Tonne (Laura Weißmüller) 
 

5.4 Online-sisällöntuotanto 

Vuonna 2014 toimitettiin 4 saksankielistä uutista kuukausittain. Tekstin aiheet käsittelivät 
ajankohtaisia Helsinkiin liittyviä teemoja.  

5.5 Mediaseuranta  

Suomen ja Helsingin kannalta olivat Frankfurtin kirjamessut vuoden tärkein tapahtuma. 
Suomea ja Helsinki esiteltiin niiden yhteydessä laajasti kaikissa medioissa. Helsinki tuli myös 
hyvin esiin Tove Janssonia koskevissa artikkeleissa. Kolmas Helsinkiä koskeva, toistuvasti 
uutiskynnyksen ylittävä teema, oli Helsinki Guggenheim. 

Ohessa vuoden 2014 merkittävimpiä Helsinki-teemaisia juttuja saksankielisissä 
medioissa: 

Guggenheim 
Architekturwettbewerb für Guggenheim Helsinki eröffnet. Architekturzeitung 
Guggenheim ruft weltweit zu Eingaben für Design-Wettbewerb auf - für neu geplantes Museum in 

Helsinki, FOCUS  
Guggenheim Helsinki Entwürfe: Mercedes der Kunstwelt. Art Das Kunstmagazin 
Guggenheim -Pläne für Helsinki. Big in Helsinki. Tagesspiegel 

 

Tove Jansson 
Tove-Jansson-Park: Helsinki ehrt Schöpferin der "Mumins". Radio Deutschlandfunk 
Mutter der Mumins. TIP Berlin 
„Keine Tove-Jansson-Strasse für Stockholm“ Neue Zürcher Zeitung – NZZ 
Die Mumins als Helden der Popkultur. Onkelschrompel und die Kleine Mü, Tagesspiegel 
Tove-Jansson-Ausstellung : Onkelschrompel und die Kleine Mü, Die Zeit 
Auf den Spuren von Tove Jansson. Franfurter Allgemeine Zeitung 
Trolle gegen eine öde Welt. TAZ tageszeitung 
 

Kulinaarinen Helsinki, Restaurant Day  
Inside Helsinki. DMAX MAGAZIN 
Restaurant Day in Helsinki. Kreis-Anzeiger 
Restaurant Day, TIP BERLIN 
Gastronom für einen Tag, Frankfurter Rundschau 
Restaurant Day in Helsinki. Der Spiegel 
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Flow Festival 
Flow: Noch zehn Festivals, auf denen man gewesen sein muss. Spiegel 
Flow Festival in Helsinki. Festivalguide 

Flow Festival 2014. Musikmarkt 
 
Helsinki matkakohteena 
Wünderschön: Helsinki. TV-kanava WDR 
Metropolis: Helsinki. TV-kanava ARTE 
Helsinki alles oder was. Rhein-Neckar-Zeitung  
Kino zwichen Törtchen und Wodka. Filmdienst 
Reisetipps 2014: Die besten Reiseziele für dieses Jahr. Süddeutsche Zeitung  
 
Helsinki kirjallisuudessa 
Helsinki kann sehr kalt sein. Weser Kurier 
Von der Buchmesse mitgebracht: Das Bibliotheksfahrrad aus Helsinki. Kölner Leselust.de 
Das koksende Schlossgespenst. Berliner Zeitung 
Mainzer Autor Peter Jackob packt in „Kilju“ alles, was das Genre verlangt.  Frankfurter 
Allgemeine Zeitung  
Die Verschwundenen von Helsinki. Westdeutsche Zeitung 
 


