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1. Viestintitoimenpiteet 2016 / Kommunikationsmafinahmen 2016
1.1 Viestinnin tavoitteet

Tavoitteena on valittda Helsingistd kuva omaleimaisena pohjoiseurooppalaisena
suurkaupunkina, joka yhdessa Espoon ja Vantaan kanssa muodostaa yli miljoonan
asukkaan voimakkaasti kasvavan metropolialueen.

Viestinnalla tuetaan Helsingin imagoa teknologian seka luovan teollisuuden keskuksena,
jossa on useita yliopistoja seka tutkimusyksikoita. Helsingin roolia pelialan ja startup-
yritysten kaupunkina painotetaan. Niin ikdan dlykds kaupunkirakentaminen seka tahan
liittyvat energiaratkaisut kuuluvat painopisteisiin. Lisdksi tuodaan esiin Helsingin
monipuolista kulttuuritarjontaa sekd omaperdista kaupunkikulttuuria.

1.2 Viestinnin teemat

Vuoden 2016 tarkeimmat Helsinkia koskevat viestinnan teemat ovat muun muassa:
> Smart city, alykds kaupunkirakentaminen, energiatehokkaat talot
> Open Data ja Open Helsinki
> Liikenneratkaisut: lansimetro ja raideliikennehankkeet, pyorailyyn
panostaminen, moottoriteiden bulevardisointi
> Asukkaiden osallistumis- ja vuorovaikutusmahdollisuudet Helsingissa
> Helsinki koulutuksen ja teknologian kaupunkina

Yksittdisia keski-eurooppalaisesta ndakdkulmasta kiinnostavia teemoja ovat:

Start-up -skene, peliteollisuus, Slush

Cleantech-teollisuuden keskittyma Helsingissa

Open Data, Open Helsinki

Vallisaaren ja Kuninkaansaaren avaaminen virkistyskayttoon

Helsingin ymparistoystavalliset energiaratkaisut: Hanasaaren voimalan
sulkeminen, aurinkovoimalat, suunniteltu biovoimala, kaukojadhdytys
luova teollisuus: esim. muotoilun kaytté kaupungissa

ruoka- ja ravintolakulttuuri; ravintolapaiva

Helsingin omaperdinen kaupunkikulttuuri, esim. Sompasauna, Kallio block
party, siivouspaiva

Jatkasaaren Woodcity-puukortteli

Allas-merikylpylan rakentaminen ja avautuminen

Tulevaisuuden siltasuunnitelmat: Isoisansilta ja Kruunusillat
Helsinki-Vantaan lentokentdn laajennus ja kehitys sekd "snowhow”
Worldcon 2017

Suomen 100-vuotisjuhlat 2017

YV V VVVVYYVY

VVVYVYYVYYVY

1.3 Kohderyhmait

Viestinnan kohdemaat ovat Saksa, Itdvalta, Sveitsi, muut Euroopan saksankieliset alueet
seka saksaa puhuvat toimittajat Puolassa, Tsekissa seka Slovakiassa.
Viestintdatoimenpiteiden ensisijainen kohderyhma ovat eri medioiden toimitukset seka
toimittajat - erityisesti vapaat toimittajat, koska he etsivat jatkuvasti kiinnostavia



jutunaiheita. Toinen merkittdva kohderyhma ovat organisaatiot, jotka jakavat tai joiden
kautta saa Suomi-tietoutta. Naitad ovat esim. Suomen suurldhetystot, Suomen konsulaatit,
Suomi- ystavyysseurat (DFG/Saksa, OFG/Itdvalta, SVFF/Sveitsi) ja Suomen Saksan-
instituutti.

2. Viestinnan valineet
2.1 Helsinki News

Kahdeksansivuinen, kolme kertaa vuodessa ilmestyva Helsinki News -lehti toimitetaan
noin 300 toimittajalle. Vastaanottajat valitaan lehden teemojen perusteella. Vuonna
2015 kysynta lisaantyi, kun eteldsaksalaiset DFG:n osastot halusivat saada 300
lisdkappaletta jakeluun tilaisuuksiinsa. Tata varten otettiin numerosta 2/15 tuhannen
kappaleen painos. DFG:n jarjestoilla on my6s vired oma lehdistons3, jossa usein
julkaistaan Helsinki Newsin artikkeleita. Lisdksi Helsinki News lahetetdan sahkodisena
versiona noin 700 vastaanottajalle.

Ehdotamme, ettd Helsinki Newsista otetaan 1000 kappaleen painos. Vajaa puolet
painoksesta lahetetddn eri medioille ja loput organisaatioille, joiden kautta se valittyy
eteenpain (esim. suurldhetystot, konsulaatit, kulttuuri-instituutit, Suomi-jarjestot).

Vuonna 2016 Helsinki News ilmestyisi seuraavalla aikataululla:

- 1/2016 maalis- huhtikuussa. Teemoja mm. Allas-merikylpyldn
avautuminen, Helsingin kaukojaahdytys, aurinkoenergia, entisten
sotilassaarien avautuminen suurelle yleisdlle, kaupunkipyorat

- 2/2016 kesakuussa. Aiheena voisi olla kesdn tapahtumia seka lansimetron
avautuminen. Lehdesta voisi tehda "metronumeron”, jossa Helsingin
tunnusomainen, viivasuora metrokartta kulkee lapi koko lehden. Kunkin
aseman kohdalla kerrotaan jotakin kyseisesta kaupunginosasta tai
ajankohtaisista hankkeista/tapahtumista.

- 3/2016 marraskuussa. Mahdollisia teemoja: Slush ja Helsingin startup-
skene, open data, cleantech.

Lehden toimituksellinen ty6 tehdddan Saksassa. Taitto tehdaan joko Saksassa tai
mahdollisuuksien mukaan Helsingissa. Lehden painaminen on katevinta Saksassa, silla
osoitelistojen teko ja postitus tapahtuu Berliinista kasin.

2.2 Mediamatkat

Toimittajamatkat ovat tehokkain keino mediandkyvyyden tavoittamiseksi. Matkalle
osallistuvat toimittajat kirjoittavat usein eri julkaisuihin tai heidan artikkelinsa
ilmestyvat useissa samaan painotaloon kuuluvissa lehdissa. Erityisesti radiotoimittajien
tekemid ohjelmia lahetdaan puolestaan eri saksankielisissa maissa. Sveitsildiset
toimittajat kirjoittavat usein seka saksaksi ettd ranskaksi.

Mediamatkoja jarjestetdan vuosittain kolme kappaletta. Matkoille pyritddn saamaan
toimittajia eri medioista (lehdistd, radio, tv, uutistoimistot, bloggarit, some) seka eri
saksankielisista maista ettd saksankielisia toimittajia Saksan naapurimaista. Pienesta
osallistujamaaran ansiosta voidaan toimittajille jarjestaa yksilollistd ohjelmaa, joka on



tarkead heidan taustatutkimuksillensa. Tall6in on my6ds todenndkoisempad, etta
toimittajat kirjoittavat matkan perusteella.

Vuoden 2016 mediamatkojen mahdollisia teemoja olisivat:
- Smart City - dlykas kaupunkisuunnittelu, Forum Virium, open data
- liikenneratkaisut: raideliikenteen ja polkypyorailyn renessanssi
- Helsinkin seudun startup-yritykset, peliteollisuus, cleantech
- arkkitehtuuri, merkittavat rakennushankkeet, esim. Keskustakirjasto
- Helsinki Design Week, palvelumuotoilu

Tarvittaessa voidaan jarjestaa ns. mini-lehdistomatkoja yksittaisille toimittajille.

Mediamatkojen valmistelu tehddan yhteistydssa Helsingin viestinnan kanssa.
Edustajamme on Helsingissa toimittajaryhman mukana koordinoimassa matkaa.
Hotellien seka lentolippujen varaus tehdaan Helsingista kasin.

2.3 Twitter @HelsinkiDeutsch

Twitterin kaytto Saksassa lisdantyy jatkuvasti. Twitterin kautta on helppo levittda tietoa
ja jakaa uutisia laajalle joukolle. Jaamme paivittdin Helsinki-aiheisia linkkeja ja uutisia
Twitterissa, minka lisaksi retviittaamme ja osallistumme keskusteluun.
Uudelleentviittausten myota Helsinki-aiheiset linkit saattavat paatya
kymmenientuhansien ihmisten nahtavaksi seka erilaisiin portaaleihin.

2.4 Mediayhteyshenkilond toimiminen, mediaseuranta ja tietopankki

Mediayhteyshenkilona toimiminen Helsinkid koskevissa kyselyissa on olennainen osa
viestintatoimenpiteita. Erityisesti Helsinki Newsin perusteella ottavat toimitukset tai
toimittajat yhteyttd saadakseen lisitietoja lehdistomatkoista tai halutessaan julkaista
Helsinki Newsin artikkelin toisessa mediassa. Toimittajat pyytdvat myos taustatietoja
kirjoittaessaan Helsinkia koskevia artikkeleita.

Saksankielistd mediakenttda seurataan pdivittdin ja viikoittain toimitetaan Helsingin
viestintadn yhteenveto paakaupunkiseudun mediandkyvyydesta.

Vuoden lopussa kaupungille toimitetaan yhteenveto Helsingin koko vuoden
nakyvyydestd saksankielisessa mediakentassa.

Mediaseurannan tuloksia voidaan hyddyntaa viestinnan sisillon ja teemojen
suunnittelussa seka sen voi kautta 10ytaa Helsinki-viestinndn kannalta kiinnostavia
toimittajia. Ndma molemmat ovat tarkeita tekijoita erityisesti lehdistomatkojen
teemojen suunnittelussa.

Noin 2500 kasittavaa Helsingin mediatietopankkia paivitetddn jatkuvasti.



Kustannusarvio 2016 / Kostenvoranschlag 2016

3.1

Helsinki News x3 4 2.250 €

6.750 €

Toimitus per numero (teemat, sisaltd- ja kuvatoimitus,
osoitehallinta, ldhetys postitse, ja mailitse) / Redaktion
per Ausgabe (Themenauswahl, Text- und Bildredaktion,
Adressenverwaltung, Sendung per Post und Mail)

Kolmannen osapuolen kulut esim. taitto ja postikulut eivit
sisdlly hintaan. / Fremdkosten z.B. Satz und Porto werden
gesondert abgerechnet

3.2

Mediamatkat / Recherchereise fiir Medien 3 x 3.300 €

9.900 €

3-6 toimittajalle, sis. teemaehdotuksen, konseptin,
toteutuksen ja koordinaation Helsingissda / Fiir 3-6
Journalisten, inkl. Themenvorschlag, Konzept,
Organisation und Betreuung vor Ort

Muut matkasta aiheutuneet esim. telekommunikaatio-,
matka-, majoitus- ja ruokailu- ja muut kustannukset seka
paivdarahat laskutetaan erikseen. / Fremdkosten u.a.
Reise-, Unterkunft-, Telekommunikation- und
Bewirtschaftungskosten sowie Verpflegungspauschal
werden dem Kunden weiterberechnet

Jos jokin suunnitellusta kolmesta lehdistomatkasta ei
toteudu, voidaan sen sijaan sopia tehtdvaksi ns. mini-
lehdistomatka, hinta a4 1.100 € / Falls eine der geplanten
Pressereisen nicht realisiert werden kann, kann mit dem
Auftragsgeber dariiber gehandelt werden, ob stattdessen
eine Minipressereise organisiert wird. Kostenpunkt a
1.100 €

3.3

Twitter @HelsinkiDeutsch 539,50 € kk / Monat

6.474 €

Pdivittdinen Helsinki-teemainen tapahtuma twitterissa /
Tagliche Twitteraktivitat mit einem Helsinki-Thema

3.4

Mediayhteyshenkilona toiminen, mediaseuranta ja
tietopankki / Ansprechpartner fiir Medien,
Medienbeobachtung und -datenbank a 390 € kk / Monat

4.680 €

Viikottainen mediaseurantaraportti ja mediatietopankin
paivitys / Wochentlicher Medienspiegel und
Aktualisierung der Mediadatenbank

3.5

Juoksevat viestintikulut / Kommunikationspauschale
4183 € kk / Monat

2.196 €

Sis. telekommunikaatiokustannukset seka Digi-Helsingin
Sanomat / Inkl. Telekommunikationskosten und Digi-
Helsingin Sanomat

3.6

Kokonaissumma, netto / Netto-Gesamtkosten

30.000 €




4. Optionaalisia viestintitoimenpiteita / Optionale
Kommunikationsmafdnahmen

4.1 | Lehdistotiedotteet / Pressemeldungen

Toimitus ja jakelu n. 400 median edustajalle / Redaktion
und Mailing fiir ca. 300-400 Medienvertreter

1.000 €

4.2. | Minilehdistomatka / Minipressereise

1.100 €

Voidaan jarjestda 1-2 toimittajalle tietysta teemasta.
Matkan ohjelma valmistetaan , mittatilaustyona“
yhteistydssa matkalle lahtevan toimittajan kanssa.
Lahtokohtana on, ettd toimittaja liikkuu omatoimisesti
Helsingissa. / 1-2 Journalisten zu einem gesonderten
Thema. Das Programm wird , mafdgeschneidert” in
Kooperation mit dem reisende n Medienvertreter gemacht

4.3 | Kaannokset / Ubersetzungen 4 tunti / Stunde

90 €

Suomenkielisten tekstien kddntdminen saksaksi /
Ubersetzung finnischer Texte ins Deutsche

Y114 olevat hinnat on ilmoitettu ilman veroja. Kolmansien osapuolien aiheuttamat kulut
kuten posti-, lahetti - ja matkakulut jne. laskutetaan toimeksiantajalta erikseen. / Alle hier
genannten Kosten verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. Alle Fremdkosten wie z.B. Boten,

Porto und Reisekosten etc. werden vom Auftragsgeber getragen.

Ylimaaraisista kuluista sovitaan toimeksiantajan kanssa etukateen. / Alle anfallenden

Fremdkosten werden vorab mit dem Auftragsgeber abgestimmt.

Mikali tyon laajuus muuttuu merkittavasti tastd mainitusta, sovitaan tarjouksesta
uudelleen. / Wir behalten uns das Recht vor; tiber das Angebot neu zu verhandeln, falls

der Umfang der Arbeit sich erheblich dndert.



