
  Liite 1 

1 Helsingin vastikkeet MM-2020:lle ja muu yhteistyö 

 

1.1 Outdoor-markkinointi 

Helsinki varaa MM-2020:lle mainospinnat Helsingin outdoor- markkinoinnin vuosisopimukseen kuuluvista Clear 

Channelin pinnoista seuraavasti: 

 

Downtown Digital –näytöt:  
21 digimainospaikkaa kävelykeskustan alueella. 10 sekunnin spotti. Yhteensä kolme viikkoa. Varaukset 
erikseen sovittavilla viikoilla 2020. 
Aineiston suunnittelu tehdään yhdessä Helsingin kanssa. Tuotantokuluista vastaa MM-2020.   
Mainospintoja tai näkyvyyttä aineistoissa ei voida antaa kolmansille osapuolille.  

 

Adshel -mainospinnat:  

Näkyvyyspaikkoja on 125-250. Yhteensä kolme viikkoa. Varaukset erikseen sovittavilla viikoilla 2020. 

Aineiston suunnittelu tehdään yhdessä Helsingin kanssa.  Tuotantokuluista vastaa MM-2020. 

Mainospintoja tai näkyvyyttä aineistoissa ei voida antaa kolmansille osapuolille.  

 

Helsinki varaa MM-2020:lle siltabanderollipaikat Helsingin kaupunkiympäristön hallinnoimista 

siltamainospaikoista seuraavasti: 

Kolme erikseen sovittavaa viikkoa 2020.  

Banderollipaikkoja yhteensä 10, varattavat paikat sovitaan yhdessä. 

Banderolli on kooltaan 80 cm korkea ja 12 m leveä. 

Tuotantokuluista vastaa MM-2020. 

 

Keskeisten liikuntapaikkojen diginäytöt: 

Video- tai still –kuva yhdessä sovitulla aikataululla ja sisällöllä. 

 

Yllä olevat mainospintamäärät ovat viitteellisiä, Helsinki varaa oikeuden muutoksiin esim. tilanteissa, joissa 

pintoja on huollossa. 

 

1.2 Helsingin viestintäkanavat 

Helsinki tekee parhaansa, jotta markkinoinnissa voidaan ilman korvausta hyödyntää Helsingin kaupungin 

henkilöstölehteä (sisältöjutut ja lipunmyyntimainos), Helsingin Henkeä (sisältöjutut ja lipunmyyntimainos) sekä 

Helsingin kaupungin verkkosivuja toimituksellisin ehdoin. 

Helsinki tekee parhaansa, jotta MM-2020 kilpailut näkyvät Helsingin kansainvälisessä markkinoinnissa. 

 

2 Yhteinen suunnittelu 

Osapuolet suunnittelevat yhteistyössä tämän sopimuksen mukaisen viestinnän ja toteutuksen hyödyntäen 

Helsingin ja MM-2020 käytettävissä olevia medioita ja viestintäkanavia.  

MM-2020 ja Helsinki tekevät erillisen markkinointiviestintäsuunnitelman. 

 

3 Osapuolten suunnitteluvelvollisuudet 

Helsinki osoittaa asiantuntijat osallistumaan tämän sopimuksen toteutuksen suunnitteluun, jotta mukaan 

saadaan paras asiantuntemus Helsinki-markkinoinnista.  

MM-2020 nimittää yhteyshenkilöt koordinoimaan ja suunnittelemaan tämän sopimuksen toteutusta Helsingin 
kanssa. 
 

4 Muu yhteistyö 

4.1 Vieraanvaraisuus, Helsingin Kaupungin virallinen vastaanottotilaisuus on erikseen haettavissa 

Kaupungin vieraanvaraisuusyksiköstä. Helsinki toimittaa hakukäytännöstä ohjeet MM-2020:lle. 

 

4.2 Kansainvälinen markkinointi ja mediayhteistyö  

 Niiltä osin kuin toimenpiteet ja markkinointiyhteistyö tehdään Helsingin kaupungin omistamassa 

Helsinki Markkinointi Oy:ssa ne tulee sopia erikseen yhtiön kanssa.  

 

  


